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Inhalte der Lehrveranstaltung

13.00.2021 11:45 - 1515

» Vorstellung

« EinfUhrung in das Medienrecht
* Marken und Domains

15.09.2021 11:45 - 1515
« Grundlagen des Vertragsrechts Teil 1

20.09.2021 15:30 - 1845
* Grundlagen des Vertragsrechts Teil 2

01.10.2021 0745 - 1315
* Online-Vertragsrecht
 Wettbewerbsrecht

e 04.10.2021 0945 - 1515

Urheberrecht
Lizenzrecht

e 00.10.2021 1145 - 13:15

Social-Media-Recht

e 14.10.2021 1145 - 15:15

Internationales Recht
Verfahrensrecht: Abomahnung und
einstweilige Verfugung
Verfahrensrecht: Hauptsacheklage



Lehrveranstaltung vom 01.10.2021

* Online-Vertragsrecht
* Online-Vertragsabschlusse
 Informationspflichten
« Widerrufsrecht

\X/ettbewerbsrecht

« Abgrenzung zu Unterformen

« Definitionen

* Rechtsbruch als unlautere Handlung

« Die Herabsetzung oder Verunglimpfung eines
Mitbewerbers

« Die Anschwarzung

* Die gezielte Behinderung

* Irrefuhrende geschaftliche Handlung

* IrrefUhrung durch Unterlassen

« Unzumutbare Belastigungen
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Online-Vertragsrecht

Online-Vertragsschlusse

Der Vertragsschluss im Internet

§ 312i BGB
(1) Bedient sich ein Unternehmer zum Zwecke des Abschlusses eines Vertrags liber die Lieferung von Waren oder
Uber die Erbringung von Dienstleistungen der Telemedien (Vertrag im elektronischen Geschaftsverkehr), hat er dem

Kunden

1. angemessene, wirksame und zugangliche technische Mittel zur Verflgung zu stellen, mit deren Hilfe der Kunde
Eingabefehler vor Abgabe seiner Bestellung erkennen und berichtigen kann,

2. diein Artikel 246¢ des EinfUhrungsgesetzes zum Burgerlichen Gesetzbuche bestimmten Informationen rechtzeitig
vor Abgabe von dessen Bestellung klar und verstandlich mitzuteilen,

3. den Zugang von dessen Bestellung unverziglich auf elektronischem Wege zu bestatigen und

4. die Moglichkeit zu verschaffen, die Vertragsbestimmungen einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen

bei Vertragsschluss abzurufen und in wiedergabefahiger Form zu speichern.

Bestellung und Empfangsbestatigung im Sinne von Satz 1 Nummer 3 gelten als zugegangen, wenn die Parteien, fur die
sie bestimmt sind, sie unter gewohnlichen Umstanden abrufen konnen.

(2) Absatz 1 Satz 1 Nummer 1 bis 3 ist nicht anzuwenden, wenn der Vertrag ausschlielich durch individuelle
Kommunikation geschlossen wird. Absatz 1 Satz 1 Nummer 1 bis 3 und Satz 2 ist nicht anzuwenden, wenn zwischen
Vertragsparteien, die nicht Verbraucher sind, etwas anderes vereinbart wird.

(3) Weitergehende Informationspflichten auf Grund anderer Vorschriften bleiben unberthrt.



Online-Vertragsrecht

Online-Vertragsschlusse

Der Vertragsschluss im Internet
Wichtige Abgrenzung:

Der ,Vertragsschluss im Internet” oder ,Online-Vertrage" bezeichnen hier klar Vertrage, die per Telemedien
abgeschlossen werden.

Davon zu unterscheiden sind sog. Fernabsatzvertrage

Der Fernabsatzvertrag setzt einen Vertrag uber die Lieferung von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen
(insoweit Deckungsgleich, siehe § 312i | BGB) voraus, welche unter ausschlieBlichem Einsatz von

Fernkommunikationsmitteln und ohne persénliche Anwesenheit in zumindest der Vertragsanbahnungsphase
erfolgt.

Hierunter fallen neben den klassischen Online-Shops auch E-Mail, Fax oder Telefonate, die zu einem Vertragsabschluss
fuhren.



Online-Vertragsrecht

Online-Vertragsschlusse

Der Vertragsschluss im Internet

§ 312j BGB

(1) Auf Webseiten fuUr den elektronischen Geschaftsverkehr mit Verbrauchern hat der Unternehmer zusatzlich zu den
Angaben nach § 312i Absatz 1 spatestens bei Beginn des Bestellvorgangs klar und deutlich anzugeben, ob
Lieferbeschrankungen bestehen und welche Zahlungsmittel akzeptiert werden.

(2) Bei einem Verbrauchervertrag im elektronischen Geschaftsverkehr, der eine entgeltliche Leistung des Unternehmers
zum Gegenstand hat, muss der Unternehmer dem Verbraucher die Informationen geman Artikel 246a § 1 Absatz 1 Satz 1
Nummer 1, 4, 5, 11 und 12 des Einfuhrungsgesetzes zum Burgerlichen Gesetzbuche, unmittelbar bevor der Verbraucher
seine Bestellung abgibt, klar und verstandlich in hervorgehobener Weise zur Verfugung stellen.

(3) Der Unternehmer hat die Bestellsituation bei einem Vertrag nach Absatz 2 so zu gestalten, dass der Verbraucher
mit seiner Bestellung ausdricklich bestatigt, dass er sich zu einer Zahlung verpflichtet. 2Erfolgt die Bestellung uber
eine Schaltflache, ist die Pflicht des Unternehmers aus Satz 1 nur erfullt, wenn diese Schaltflache gut lesbar mit
hichts anderem als den Woértern "zahlungspflichtig bestellen” oder mit einer entsprechenden eindeutigen
Formulierung beschriftet ist.

(4) Ein Vertrag nach Absatz 2 kommt nur zustande, wenn der Unternehmer seine Pflicht aus Absatz 3 erfiillt.
(5) Die Absatze 2 bis 4 sind nicht anzuwenden, wenn der Vertrag ausschlieBlich durch individuelle Kommunikation

geschlossen wird. Die Pflichten aus den Absatzen 1 und 2 gelten weder fur Webseiten, die Finanzdienstleistungen
betreffen, noch fur Vertrage uber Finanzdienstleistungen.



Online-Vertragsrecht

Online-Vertragsschlusse

Der Vertragsschluss im Internet

Hier ist der klassische ,Button” implementiert worden, welcher den Vertragsschluss fur
den Verbraucher verdeutlichen soll.

Praktisches Verstandnisproblem:

Ein Verbraucher wird veranlasst sein zu glauben, dass ,kostenpflichtig bestellen® den
Vertrag bereits besiegelt.

In diesem Fall ware die Online angebotene Ware oder Dienstleistung tatsachlich als
Angebot aufzufassen und der Klick auf den Button als dessen Annahme.

Dies tragt die Norm jedoch nicht mit !



Online-Vertragsrecht

Online-Vertragsschlusse

Der Vertragsschluss im Internet

.(3) Der Unternehmer hat die Bestellsituation bei einem Vertrag nach Absatz 2 so zu
gestalten, dass der Verbraucher mit seiner Bestellung ausdrucklich bestatigt, dass er sich

zu einer Zahlung verpflichtet. 2Erfolgt die Bestellung uber eine Schaltflache, ist die Pflicht
des Unternehmers aus Satz 1 nur erfullt, wenn diese Schaltflache gut lesbar mit nichts

anderem als den Wortern "zahlungspflichtig bestellen” oder mit einer entsprechenden
eindeutigen Formulierung beschriftet ist."

Auf einen Vertrag wird kein Bezug genommen sondern lediglich auf seine gewollte
Verpflichtung = Rechtsbindungswille einer Willenserklarung.

Dies kann sowohl Angebot als auch Annahme sein.

Die Bestellbestatigung steht dem mithin nicht zwingend entgegen.



Online-Vertragsrecht

Informationspflichten

Die Informationspflichten

§ 312i BGB

(1) Bedient sich ein Unternehmer zum Zwecke des Abschlusses eines Vertrags uber die Lieferung von Waren oder

uber die Erbringung von Dienstleistungen der Telemedien (Vertrag im elektronischen Geschaftsverkehr), hat er

dem Kunden

1. angemessene, wirksame und zugangliche technische Mittel zur Verfugung zu stellen, mit deren Hilfe der
Kunde Eingabefehler vor Abgabe seiner Bestellung erkennen und berichtigen kann,

2. diein Artikel 246¢ des Einfuhrungsgesetzes zum Burgerlichen Gesetzbuche bestimmten Informationen

rechtzeitig vor Abgabe von dessen Bestellung klar und verstandlich mitzuteilen,

den Zugang von dessen Bestellung unverzuglich auf elektronischem Wege zu bestatigen und

4. die Maoglichkeit zu verschaffen, die Vertragsbestimmungen einschlieBlich der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen bei Vertragsschluss abzurufen und in wiedergabefahiger Form zu speichern.

w

Bestellung und Empfangsbestatigung im Sinne von Satz 1 Nummer 3 gelten als zugegangen, wenn die Parteien,
fur die sie bestimmt sind, sie unter gewohnlichen Umstanden abrufen konnen.

(2) Absatz 1 Satz 1 Nummer 1 bis 3 ist nicht anzuwenden, wenn der Vertrag ausschlieBlich durch individuelle
Kommunikation geschlossen wird. Absatz 1 Satz 1 Nummer 1 bis 3 und Satz 2 ist nicht anzuwenden, wenn
zwischen Vertragsparteien, die nicht Verbraucher sind, etwas anderes vereinbart wird.

(3) Weitergehende Informationspflichten auf Grund anderer Vorschriften bleiben unberihrt.



Online-Vertragsrecht

Informationspflichten

Die Informationspflichten

Art. 246c EGBGB
Bei Vertragen im elektronischen Geschaftsverkehr muss der Unternehmer den Kunden unterrichten

1.
2.

o A

uber die einzelnen technischen Schritte, die zu einem Vertragsschluss fUhren,
darlber, ob der Vertragstext nach dem Vertragsschluss von dem Unternehmer gespeichert wird und ob er
dem Kunden zuganglich ist,

darlber, wie er mit den nach § 312i Absatz 1 Satz 1 Nummer 1 des Burgerlichen Gesetzbuchs zur Verfugung
gestellten technischen Mitteln Eingabefehler vor Abgabe der Vertragserklarung erkennen und berichtigen
kann,

uber die fur den Vertragsschluss zur Verfugung stehenden Sprachen und

uber samtliche einschlagigen Verhaltenskodizes, denen sich der Unternehmer unterwirft, sowie uber die
Moglichkeit eines elektronischen Zugangs zu diesen Regelwerken.



Online-Vertragsrecht

Informationspflichten

Die Informationspflichten
§ 312j BGB
(1) Auf Webseiten fur den elektronischen Geschaftsverkehr mit Verbrauchern hat der Unternehmer zusatzlich zu
den Angaben nach § 312i Absatz 1 spatestens bei Beginn des Bestellvorgangs klar und deutlich anzugeben, ob
Lieferbeschrankungen bestehen und welche Zahlungsmittel akzeptiert werden.

(2) Bei einem Verbrauchervertrag im elektronischen Geschaftsverkehr, der eine entgeltliche Leistung des
Unternehmers zum Gegenstand hat, muss der Unternehmer dem Verbraucher die Informationen geman
Artikel 246a § 1 Absatz 1 Satz 1 Nummer 1, 4, 5, 11 und 12 des Einfithrungsgesetzes zum Blrgerlichen
Gesetzbuche, unmittelbar bevor der Verbraucher seine Bestellung abgibt, klar und verstandlich in
hervorgehobener Weise zur Verfuigung stellen.

(3) Der Unternehmer hat die Bestellsituation bei einem Vertrag nach Absatz 2 so zu gestalten, dass der
Verbraucher mit seiner Bestellung ausdrucklich bestatigt, dass er sich zu einer Zahlung verpflichtet. 2Erfolgt die
Bestellung uber eine Schaltflache, ist die Pflicht des Unternehmers aus Satz 1 nur erfullt, wenn diese Schaltflache
gut lesbar mit nichts anderem als den Wortern "zahlungspflichtig bestellen® oder mit einer entsprechenden
eindeutigen Formulierung beschriftet ist.

(4) Ein Vertrag nach Absatz 2 kommt nur zustande, wenn der Unternehmer seine Pflicht aus Absatz 3 erfullt.
(5) Die Absatze 2 bis 4 sind nicht anzuwenden, wenn der Vertrag ausschlieBlich durch individuelle Kommunikation

geschlossen wird. Die Pflichten aus den Absatzen 1 und 2 gelten weder fur Webseiten, die Finanzdienstleistungen
betreffen, noch fur Vertrage uber Finanzdienstleistungen.



Online-Vertragsrecht

Informationspflichten

Die Informationspflichten

Art. 246a EGBGB

§ 1 Informationspflichten

(1) Der Unternehmer ist nach § 312d Absatz 1 des Burgerlichen Gesetzbuchs verpflichtet, dem Verbraucher
folgende Informationen zur Verfugung zu stellen:

1.

4.

11.

12.

die wesentlichen Eigenschaften der Waren oder Dienstleistungen in dem fur das Kommunikationsmittel und
fur die Waren und Dienstleistungen angemessenen Umfang,

den Gesamtpreis der Waren oder Dienstleistungen einschlieBlich aller Steuern und Abgaben, oder in den
Fallen, in denen der Preis auf Grund der Beschaffenheit der Waren oder Dienstleistungen vernunftigerweise
nicht im Voraus berechnet werden kann, die Art der Preisberechnung sowie gegebenenfalls alle zusatzlichen
Fracht-, Liefer- oder Versandkosten und alle sonstigen Kosten, oder in den Fallen, in denen diese Kosten
vernunftigerweise nicht im Voraus berechnet werden konnen, die Tatsache, dass solche zusatzlichen Kosten
anfallen kénnen,

im Falle eines unbefristeten Vertrags oder eines Abonnement-Vertrags den Gesamtpreis; dieser umfasst die
pro Abrechnungszeitraum anfallenden Gesamtkosten und, wenn fur einen solchen Vertrag Festbetrage in
Rechnung gestellt werden, ebenfalls die monatlichen Gesamtkosten; wenn die Gesamtkosten
vernunftigerweise nicht im Voraus berechnet werden konnen, ist die Art der Preisberechnung anzugeben,
gegebenenfalls die Laufzeit des Vertrags oder die Bedingungen der Kundigung unbefristeter Vertrage oder
sich automatisch verlangernder Vertrage,

gegebenenfalls die Mindestdauer der Verpflichtungen, die der Verbraucher mit dem Vertrag eingeht,



Online-Vertragsrecht

Widerrufsrechte

Die Widerrufsrechte

Das Widerrufsrecht (8§ 355 ff BGB) beinhaltet in kurzen Ziigen folgendes:
« Widerruf durch Erklarung, § 355 | 2 BGB (=>Gestaltungsrecht!)
« Frist: Einheitlich 14 Tage (§ 355 Il BGB)
Differenzierte Regelung des Fristbeginns
« Beginn setzt ordnungsgemae Belehrung voraus
« Maximalfrist 12 Monate und 14 Tage (§ 356 Il BGB)
« Detaillierte Regelungen Uber die Informationspflichten in Art. 246 ff EGBGB
* Musterbelehrungen in der Anlage zum EGBGB (Art. 246a § 1 S. 2 EGBGB)
« Andere Erléschensgrunde (s. etwa § 356 |V, V BGB)
 Fristwahrung durch Absendung (§ 355 | 5 BGB)
» Folge: Unwirksamkeit des Vertrags (,.. nicht mehr gebunden ....%)
« Ruckerstattungsanspruch nach § 355 Il BGB
« Detaillierte Regelung der Widerrufsfolgen (z.B. Wertersatz bei Verschlechterung)



Online-Vertragsrecht

Widerrufsrechte

Die Widerrufsrechte
Was hat das mit dem Online-Vertragsrecht zu tun?

Aus § 355 Abs. 1 BGB:

,Wird einem Verbraucher durch Gesetz ein Widerrufsrecht nach dieser Vorschrift eingeraumt, so sind der
Verbraucher und der Unternehmer an ihre auf den Abschluss des Vertrags gerichteten Willenserklarungen nicht
mehr gebunden, wenn der Verbraucher seine Willenserklarung fristgerecht widerrufen hat.”

Antwort:

§ 356 BGB = Widerrufsrecht bei auBerhalb von Geschaftsraumen geschlossenen Vertragen und
Fernabsatzvertragen



Online-Vertragsrecht

Widerrufsrechte

Modifikation der Ausubung
des Widerrufsrechts durch
Implementierung auf einer
Website

Bestatigung fur o
Widerrufserklarung wird in
diesem Fall vom
Unternehmer gefordert.

ein dauerhafter Datentrager
ist jedes Medium, das es
dem Empfanger ermoglicht,
eine auf dem Datentrager
befindliche, an ihn
Eers__onllch gerichtete
rklarung so
aufzubewahren oder zu
speichern, dass sie ihm
wahrend eines fur ihren
Zweck angemessenen
Zeitraums zuganglich ist,
und geeignetist, die
Erklarung unverandert
wiederzugeben.

(1) *Der Unternehmer kann dem Verbraucher die Méglichkeit einrdumen, das Muster-Widerrufsformular nach
oder eine andere eiﬁ'a"e"ﬁ'tige Widerrufserklarung auf der Webseite des Unternehmers auszufullen und zu
ibermitteln. 2Macht der Verbraucher von dieser Méglichkeit Gebrauch, muss der Unternehmer dem Verbraucher
den Zugang des Widerrufs unverzlglich auf einem dauerhaften Datentrager bestéatigen.



Online-Vertragsrecht

Widerrufsrechte

+ Verbrauchsguterkauf hat
nichts mit (2) Die Widerrufsfrist beginnt
.verbrauchbaren" Gutern
zU tun sondern mit einem o )
Guterkauf durch einen 1. bei einem Verbrauchsgliterkauf,

Verbraucher a) der nicht unter die Buchstaben b bis d féllt, sobald der Verbraucher oder ein von ihm benannter

Dritter, der nicht Frachtfiihrer ist, die Waren erhalten hat,
. Anpassung/ des Beginns
weg vom ertragsschluss b) bei dem der Verbraucher mehrere Waren im Rahmen einer einheitlichen Bestellung bestellt hat
hln zum Warenerhalt und die Waren getrennt geliefert werden, sobald der Verbraucher oder ein von ihm benannter

Dritter, der nicht Frachtfihrer ist, die letzte Ware erhalten hat,

* EI?]IZ@[%Q]ESFSRQGH die c) bei dem die Ware in mehreren Teilsendungen oder Stlicken geliefert wird, sobald der Verbraucher

letzte Lieferun oder ein vom Verbraucher benannter Dritter, der nicht Frachtflihrer ist, die letzte Teilsendung
9 oder das letzte Stiick erhalten hat,

* Baei rege[maBlgen d) der auf die regelmaBige Lieferung von Waren Uber einen festgelegten Zeitraum gerichtet ist,
Lleferungen nach der sobald der Verbraucher oder ein von ihm benannter Dritter, der nicht Frachtfihrer ist, die erste
ersten Lieferung Ware erhalten hat,

e Rlckausnahme zum 2. bei einem Vertrag, der die nicht in einem begrenzten Volumen oder in einer bestimmten Menge
Inhalt von § 355 BGB in angebotene Lieferung von Wasser, Gas oder Strom, die Lieferung von Fernwarme oder die Lieferung

Ziffer 2 (auch d|g|ta[e von nicht auf einem kérperlichen Datentréger befindlichen digitalen Inhalten zum Gegenstand hat, mit
Inhalte") ! Vertragsschluss.



Online-Vertragsrecht

Widerrufsrechte

EinfUhrung der
Moglichkeit des
vorzeitigen
Erloschens, wenn
schon vor Fristablauf
durch eindeutige
Erklarung
Einverstandnis hierzu
erteilt wird
(klassischer Fall im
Maklergeschaft)

Im Finanzsektor die
Moglichkeit des
Erloschens, wenn
bereits vollstandige
erfullt wurde.

(4) 'Das Widerrufsrecht erlischt bei einem Vertrag zur Erbringung von Dienstleistungen auch dann, wenn der
Unternehmer die Dienstleistung vollstéandig erbracht hat und mit der Ausfiihrung der Dienstleistung erst begonnen
hat, nachdem der Verbraucher dazu seine ausdriickliche Zustimmung gegeben hat und gleichzeitig seine Kenntnis
davon bestatigt hat, dass er sein Widerrufsrecht bei vollsténdiger Vertragserfillung durch den Unternehmer
verliert. 2Bei einem auBerhalb von Geschéaftsraumen geschlossenen Vertrag muss die Zustimmung des
Verbrauchers auf einem dauerhaften Datentréger (ibermittelt werden. 3Bei einem Vertrag lber die Erbringung von
Finanzdienstleistungen erlischt das Widerrufsrecht abweichend von Satz 1, wenn der Vertrag von beiden Seiten
auf ausdriicklichen Wunsch des Verbrauchers vollstédndig erfillt ist, bevor der Verbraucher sein Widerrufsrecht
ausubt.



Online-Vertragsrecht

Widerrufsrechte

Erweiterung des
vorzeitigen
Erldschens auf einen
,Vertrag Uber die
Lieferung von nicht
auf einem
korperlichen
Datentrager
befindlichen digitalen
Inhalten’

(5) Das Widerrufsrecht erlischt bei einem Vertrag Uber die Lieferung von nicht auf einem koérperlichen Datentrager
befindlichen digitalen Inhalten auch dann, wenn der Unternehmer mit der Ausfliihrung des Vertrags begonnen hat,
nachdem der Verbraucher

1. ausdricklich zugestimmt hat, dass der Unternehmer mit der Ausfiihrung des Vertrags vor Ablauf der
Widerrufsfrist beginnt, und

2. seine Kenntnis davon bestétigt hat, dass er durch seine Zustimmung mit Beginn der Ausfiihrung des
Vertrags sein Widerrufsrecht verliert.
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Wettbewerbsrecht

Abgrenzung zu Unterformen

Wettbewerbsrecht

Lauterkeitsrecht (Recht gegen
unlauteren Wettbewerb)

Kartellrecht (Recht gegen
Wettbewerbsbeschrankungen)

EU-Wettbewerbsrecht
(Binnenmarktschutz)




Wettbewerbsrecht

Abgrenzung zu Unterformen

Lauterkeitsrecht

Schutz der
« NMitbewerber

« VerbraucherN
e sonstigen Marktteilnehmer

vor unlauteren (unfairen) geschaftlichen Handlungen



Wettbewerbsrecht

Abgrenzung zu Unterformen

Phasen des UWG

1.  Zunehmende Strenge (1930-1990)

1032 ZugabeVO

1033 RabattG

1069 EinfUhrung

. § 6a UWG (Hersteller- und GroBhandlerwerbung

«  §6b UWG (Kaufscheinhandel)

1986 Einfuhrung

. § 6¢c UWG (Progressive Kundenwerbung)

. § 6d UWG (Werbung mit mengenmaBigen Beschrankungen)
«  §6e UWG (Werbung mit Preissenkungen)

2. Liberalisierung (seit 1990)

1094 Streichung §§ 6d, 6e UWG a.F.

2000 Aufnahme vergleichende Werbung (§8§2,3S.2, 412 UWG aF)
2001 Aufhebung ZugabeVO und RabattG

2004 Neues UWG: Streichung

« 8§ 6Ba, 6b UWG aF., sowie

. 8§ 7, 8 UWG aF. (Sonderveranstaltungsrecht)



Wettbewerbsrecht

Definitionen

Marktteilnehmer

Mitbewerber, § 2
Abs. 1 Nr. 3 UWG

Verbraucher, § 2
Abs. 2 UWG 1.V.mS§
13 BGB

Sonstige
Martkteilnehmer, §
2 Abs. 1 Nr. 2 UWG




Wettbewerbsrecht

Definitionen

Geschaftliche Handlung

1. Handeln im geschaftlichen Verkehr
« Nicht: Privates Handeln
« Nicht: Hoheitliches Handeln
2. Zugunsten des eigenen oder eines fremden Unternehmens
« Objektiv: Keine Forderungsabsicht notig
3. Vor, bei oder nach Geschaftsabschluss
e grds. auch Handlungen nach Vertragsabschluss erfasst



Wettbewerbsrecht

Der Rechtsbruch als unlautere Handlung

§ 3a
Rechtsbruch

Unlauter handelt, wer einer gesetzlichen Vorschrift zuwiderhandelt, die auch dazu bestimmt ist, im In-
teresse der Marktteilnehmer das Marktverhalten zu regeln, und der VerstoB geeignet ist, die Interessen
von Verbrauchern, sonstigen Marktteilnehmern oder Mitbewerbern spurbar zu beeintrachtigen.



Wettbewerbsrecht

Der Rechtsbruch als unlautere Handlung

Rechtsbruch

1. Gesetzliche Vorschrift
« Nicht Vertrag
« Nicht Verbandsregeln wie z.B. Verhaltenskodizes, §2 | Nr. 5 UWG
2. Marktverhaltensregelung
* Das Gesetz muss dazu bestimmt sein, zumindest auch das Marktverhalten
zu regeln.
« Nicht ausreichend:
« GesetzesverstoBe im Vorfeld des eigentlichen Marktgeschehens (z.B.
Steuerrecht, Umweltrecht, Arbeithehmerschutz)
« Reine Marktzutrittsregelungen (z.B. kommunalrechtliche Vorschriften
uber erwerbswirtschaftliche Tatigkeit der Gemeinden)
3. Spurbarkeit der Beeintrachtigung
« Der Gesetzesverstoll muss geeignet sein, die Interessen von Mitbewerbern,

Verbrauchern oder sonstigen Marktteilnehmern spurbar zu
heaintrachticaen



Wettbewerbsrecht

Die Herabsetzung oder Verunglimpfung eines Mitbewerbers

§4

Mitbewerberschutz

Unlauter handelt, wer

1. die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder persénlichen oder geschéftlichen
Verhéltnisse eines Mitbewerbers herabsetzt oder verunglimpft;



Wettbewerbsrecht

Die Herabsetzung oder Verunglimpfung eines Mitbewerbers

1. AuBerung
« Tatsachenbehauptung (wahr oder unwahr)
« MeinungsauBerung
2. Herabsetzung oder Verunglimpfung
« Herabsetzung = Verringerung der Wertschatzung
« Verunglimpfung = Gesteigerte Form der Herabsetzung
« Genaue Abgrenzung nicht erforderlich
3. Gesamtwurdigung
* |nhalt und Form
* Anlass und Zusammenhang
* lronische oder humorvolle Kritik grds. Zulassig
« GewoOhnung an deutliche, zT. aggressive Aussagen
4. ,Kennzeichen®
 Neu seit 2004
* Verhaltnis zum MarkenG str.



Wettbewerbsrecht

Die Anschwarzung

2. uber die Waren, Dienstleistungen oder das Unternehmen eines Mitbewerbers oder tiber den
Unternehmer oder ein Mitglied der Unternehmensleitung Tatsachen behauptet oder verbreitet,
die geeignet sind, den Betrieb des Unternehmens oder den Kredit des Unternehmers zu scha-
digen, sofern die Tatsachen nicht erweislich wahr sind; handelt es sich um vertrauliche Mittei-
lungen und hat der Mitteilende oder der Empfanger der Mitteilung an ihr ein berechtigtes Inter-
esse, so ist die Handlung nur dann unlauter, wenn die Tatsachen der Wahrheit zuwider be-
hauptet oder verbreitet wurden;



Wettbewerbsrecht

Die Anschwarzung

1. AuBerung
« Nur Tatsachen erfasst
« Abgrenzung zu Werturteilen
« Tatsachen sind dem Beweis zuganglich
« Aber: Werturteil kann Tatsachenkern enthalten
2. Unwahre Tatsachen
«  Beweislast tragt AuBernder
« Unlauter daher
 unwahre Tatsache
* nicht beweisbare Tatsache
« Ausnahme im 2. Hs.
« Anspruchsteller muss Unwahrheit beweisen, wenn
« vertrauliche Mitteilung, an der
« Dberechtigtes Interesse besteht
z.B. bei Mitteilungen an Behorden



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Unlautere Nachahmung, § 4 Nr. 3 UWG -> Schenken wir uns!



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

,Gezielte Behinderung®

Zu weit: Nicht jede gezielte Behinderung ist unlauter

Zu eng: Behinderung kann auch ohne Zielrichtung unlauter sein
.Gezielt" erfordert keinen subjektiven Tatbestand

Insbesondere, wenn ,Mitbewerber an ihrer Entfaltung gehindert
werden oder wenn die Beeintrachtigung dazu fuhrt, das die
beeintrachtigten Mitbewerber ihre Leistung am Markt nicht mehr in
angemessener Weise zur Geltung bringen konnen



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Fallgruppen
a) Preisunterbietung
« Verkauf unter Einstandspreis
e Grundsatzlich zulassig (BGH GRUR 2006, 596 - 10 % billiger)
 Ausnahme: § 20 IV 2 GWB (Kartellrecht)
« Verdrangungs- und Vernichtungsabsicht
 Sehr selten (Benrather Tankstellenfall, RGZ 134, 342)
 Lockvogelangebote
« Vortauschen eines preisgunstigen Gesamtangebots eines
Handlers (selten).
« Sonderangebote grundsatzlich zulassig
* Ruf- und Absatzgefahrdung
* Nurin engen Grenzen, wenn Eindruck einer
Qualitatsverschlechterung oder technisch bzw. modisch
uberholtes Produkt



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Fallgruppen
b) Boykott
« Verrufer (Boykottierer),
« Adressat/Sperrer,
« Verrufener (Boykottierter)

Verrufer (= Boykottierer)

fordert auf

-

Adressat/Sperrer Verrufener (= Boykottierter)

bricht Geschifts-
beziehung ab



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Fallgruppen
c) Diskriminierung
+  Kundenwahl
« Grundsatz der Vertragsfreiheit
« Ausnahme: Kontrahierungszwang (§ 823 BGB, § 20 [, I| GWB)
« Liefer- und Bezugssperren
« Grundsatz der Vertragsfreiheit
« Ausnahme: Kontrahierungszwang (z.B. §§ 20, 21 | GWB)



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Fallgruppen
d) Abwerbung
« Beschaftigte
« Ohne Vertragsbruch

 Nur unlauter, wenn besondere Umstande insbesondere
Anruf am Arbeitsplatz, wenn Uber erste Kontaktaufnahme

hinausgehend (BGH GRUR 2006, 426 - Direktansprache am
Arbeitsplatz II)

« Vertragsbruch
« HM. BloBes Ausnutzen zulassig, Verleiten zum

Vertragsbruch unzulassig
 Kunden

« Wie bei Beschaftigten



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Fallgruppen
e) Missbrauch von Kennzeichen
« Sperrmarke
« Beseitigung fremder Zeichen
« Verwendung als Gestaltungsbegriff
f)  Werbebehinderung
« (Gezieltes Ausschalten
« Abfangen von Kunden (eng)
* Pop-ups, wenn nicht schlieBbar
« Nicht schon Nachahmung bzw. Aushutzen fremder Werbung



Wettbewerbsrecht

Die gezielte Behinderung

Aggressive geschaftliche Handlungen, § 4a UWG -> Schenken wir uns
Selektive Vertriebssysteme -> Schenken wir uns

Unbegrundete Schutzrechtsverwarnung -> Schenken wir uns



Wettbewerbsrecht

Irrefuhrende geschaftliche Handlung

1. Angabe, § 512 UWG
« Tatsachenbehauptung
 Egalin welcher Ausdrucksform
2. lrrefuhrung
« Diskrepanz zwischen Wirklichkeit und Vorstellung der
angesprochenen Verkehrskreise
« MaBstab
« Durchschnittlich informierter, verstandiger, situationsadaquat
aufmerksamer Verbraucher
* lrrefuhrungsquote Fruher: 10-15 %Heute: 25-30 %
« Feststellung einer IrrefUhrungsgefahr genugt



Wettbewerbsrecht

Irrefuhrende geschaftliche Handlung

Fallgruppen:

« Mehrdeutige Angaben schon dann irrefuhrend, wenn eine
Bedeutungsvariante nicht zutrifft

« Blickfangwerbung: Besonders herausgestellte Angaben sind isoliert zu
betrachten (Ausnahme: Sternchenwerbung)

* Werbung mit Selbstverstandlichkeiten: Kann irrefuhrend sein, wenn
besonders hervorgehoben

* Alleinstellungswerbung: Nur zulassig, wenn beachtlicher und
dauerhafter Vorsprung gegeben



Wettbewerbsrecht

Irrefuhrende geschaftliche Handlung

Verwechslungsgefahr mit Marke nach § 5 Il UWG -> Schenken wir uns



Wettbewerbsrecht

Irrefuhrung durch Unterlassen

1. Kein generelles Aufklarungs- bzw. Informationsgebot nach § s5a UWG
« Erforderlich ist Aufklarungspflicht aus
 QGesetz
 Vertrag
e voOrangegangenem Tun
« besonderer Bedeutung fur Kaufentschluss (,wesentlich®, § 5a ll
UWGQG)
2. Wesentliche Informationen, § 5a Il UWG
« Fallgruppen:
« Bedingungen von VerkaufsforderungsmalBnahmen
« Teilnahmebedingungen bei Preisausschreiben und
Gewinnspielen
« Auslaufmodelle
« Testergebnisse



Wettbewerbsrecht

Irrefuhrung durch Unterlassen

3. Alternativ zu Abs. II: Spezifische wesentliche Informationen nach § 5a Il UWG
« ,Angebot’ = Wenn Verbraucher aufgrund der mitgeteilten Informationen

(Preis, Waren- oder Dienst-leistungsmerkmale) eine auf Erwerb gerichtete
WE abgeben kann

« Auch schon vor invitatio ad offerendum
4. Nicht kenntlicher kommerzieller Zweck (Schleichwerbung) § 5a VI UWG
« Zum Beispiel:
« Werbung in redaktionellen Beitragen (Zeitung, Zeitschrift)
« Tarnung von Anzeigen
« Bezahlte ,Blogger” im Internet
 Product Placement
* In Fernsehsendungen in engen Grenzen erlaubt, Art. 11 [l RL
2010/13/EU
* Im Kino unzulassig ohne aufklarenden Hinweis (BGH GRUR 1995,
744 - Feuer, Eis & Dynamit)



Wettbewerbsrecht

Unzumutbare Belastigungen

« Erkennbar unerwunschte Werbung, § 71 2 UWG
« Briefkastenaufkleber ,Bitte keine Werbung"
« Telefonwerbung ohne vorherige ausdruckliche Einwilligung (Verbraucher) oder
zumindest mutmalBliche Einwilligung (sonstige Marktteilnehmer), § 7 Il Nr. 2 UWG
« schon der erste Anruf ist unzulassig
« Anrufmaschine, Faxwerbung, E-Mail-Werbung ohne vorherige Einwilligung, § 7 Il Nr. 3
UWG
« schon beim ersten Mal unzulassig
«  Werbung mit verschleierter Absenderidentitat oder fehlender Abbestellmoglichkeit, § 7 I
Nr. 4 UWG
« E-Mail (trotz Einwilligung) ohne Absender oder ohne Delisting-Button
« Hartnackige, erkennbar unerwunschte Werbung mit sonstigen Mitteln, § 7 Il Nr. 1 UWG:
« Briefe, Prospekte, Kataloge
« Sonstige geschaftliche Handlungen, § 71 1 UWG
«  Werbung, wenn Unerwunschtheit nicht erkennbar
« Geschaftliche Handlungen, die keine Werbung sind wie
« Ansprechen in der Offentlichkeit,
« Zusendung unbestellter Waren,
« Exit-Pop-Ups



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

BGH Urteil v. 14.01.2016, Az.: | ZR 65/14: "Freunde finden" auf Facebook.
« Der Unternehmer muss bei seiner Wahl der Werbemethode vorsichtig sein.

« Die Zusendung von E-Mails ohne ausdruckliche Einwilligung des Empfangers stellt einen
Wettbewerbsversto3 dar (§ 7 Abs. 2 Nr. 3 UWG), wenn nicht ausnahmsweise besondere
Voraussetzungen innerhalb einer bestehenden Geschaftsbeziehung vorliegen (§ 7 Abs. 3
UWG).

» Dies gilt auch, wenn die Versendung der E-Mails durch Dritte angestoBen wird, wie z.B.
durch die ,Freunde-finden-Funktion® von Facebook oder durch andere Kunden wie bei
der Weiterempfehlungsfunktion.

« Schlussfolgerung: Bei der Verwendung von Informationsfunktionen in sozialen Medien
oder Verkaufsplattformen muss darauf geachtet werden, dass Dritten keine unerlaubten
Mails zugesendet werden. Ansonsten stellt dies unerlaubte Werbung dar und zieht
kostenintensive Abmahnungen nach sich. Denn soziale Netzwerke und Medien bieten
dem Werbetreibenden zwar viele neue kreative Werbemoglichkeiten, Werbe-und
Wettbewerbsrecht sind aber trotzdem zu beachten.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

BGH-Urteil vom 15.12.2015, Az. VI ZR 134/15

« Esist sinnvoll, eingehende Mails durch automatisierte Bestatigungsmails zu
dokumentieren. Eine immer wieder eingesetzte Werbemethode ist hierbel, diese
Bestatigungsmails mit Werbung zu versehen.

» Hierbei sollte man allerdings vorsichtig sein. Spatestens wenn der Empfanger der
Bestatigungsmail dieser Werbung widerspricht, also nicht mit dieser einstverstanden ist,
muss auf Werbung in Autoreply-Mails verzichtet werden.

* Im konkreten Fall hatte ein Versicherungsnehmer seinen Versicherungsvertrag bei der
Versicherung per E-Mail gekundigt und daraufhin eine mit Werbung versehene
Eingangsbestatigungsmail erhalten.

» Da nicht feststellbar ist, ob der Versender der ursprunglichen E-Mail, die mit der
Bestatigungsmail beantwortet wird, einer Werbung zugestimmt hat, sollte ganz auf
Werbeinhalte in solchen Bestatigungsmails verzichtet werden.

« Es muss immer sichergestellt werden, dass die Voraussetzungen fur die Zusendung von
Werbeemails gemal § 7 Abs. 3 UWG auch tatsachlich bei dem konkret mit E-Mail
Werbung Bedachten vorliegen.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

BGH-Urteil vom 02.12.2015, Az: | ZR 45/13

« Eigentlich sollte es eine Selbstverstandlichkeit sein: Wenn ein Unternehmen mit einer
Abbildung einer Himbeere auf der Verpackung wirbt und diese auch im Produktnamen
vorkommt, erwartet der Verbraucher auch, dass zumindest Bestandteile hiervon im
Produkt enthalten sind.

» Das Oberlandesgericht hatte dies noch anders gesehen, da in der Inhaltsbeschreibung
eindeutig und korrekt die Zutaten beschrieben wurden.

* Im konkreten Fall ging es um eine Fruchteteemischung mit dem Namen ,Felix Himbeer-
Vanille-Abenteuer”. Auf der Verpackung waren Himbeeren und Vanillebluten abgebildet.
Der BHG beanstandete diese Aufmachung nun als irrefuhrend, da tatsachlich keine dieser
Bestandteile enthalten waren.

* Auch wenn im Produktbeschreibungstext eindeutig die Zutaten oder Bestandteile
genannt sind, darf demnach keine hiervon abweichende Abbildung zur Bewerbung
verwendet werden.

» Eine solche Abbildung ist irrefuhrend und damit wettbewerbswidrig.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

BGH, 19.11.2015, Az. | ZR 149/14 (,Pippi-Langstrumpf-Kostiim")

« Bei der Anlehnung an beruhmte Vorbilder ist Vorsicht geboten. Schnell kann man mit Marken-
oder Urheberrechten in Konflikt geraten.

« So wurde ein Unternehmen, das ein Pippi-Langstrumpf-Kostum mit einem entsprechenden
Bild beworben hatte, auf Unterlassung in Anspruch genommen. Die unteren Instanzen
verurteilten im Sinne des Urheberrechtsinhabers auf Unterlassung und Schadensersatz gem. §
97 Abs. 2 UrhG.

» Erst der BGH war anderer Ansicht. Das Karnevalskostum stellt keine Verletzung des
Urheberrechtes dar.

« Weiter gibt es jedoch auch einen wettbewerbsrechtlichen Nachahmungsschutz nach § 4 Nr. 9
lit. a und lit. b UWG. Aber auch solche wettbewerbsrechtlichen Anspruche wurden verneint.

* Es handelt sich nach dem BGH nicht um eine Nachahmung.

« Auch fehlt es an weiteren Umstanden, die das Verhalten als unlauter erscheinen lassen. Dies
waren beispielsweise eine Tauschung uber die Herkunft des beworbenen Gegenstandes oder
eine unangemessene Ausnutzung oder Beeintrachtigung der Wertschatzung der Vorlage.

* Nicht jede Nachahmung ist verboten. Wenn man jedoch beruhmte Vorlagen zur Werbung
verwenden will, sollte man genau prufen, ob dies zulassig ist.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

OLG Hamm: Urteil vom 04.08.2015, Az.4 U 66/15

« Wird zur Bewerbung ein Bild verwendet, das Zubehor darstellt, das jedoch nicht
Bestandteil des Kaufgegenstandes ist, so ist dies wettbewerbswidrig.

* Nach Ansicht des OLG hat bei Internetangeboten die Produktabbildung wesentliche
Bedeutung fur den vom Kunden erwarteten Angebotsinhalt.

« Beschreibungen im Text, dass dieses und jenes nicht Bestandteil des gekauften
Gegenstandes sel, sind nicht ausreichend.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

BGH, 9.9.2021,1 ZR 90/20, |1 ZR 125/20,1 ZR 126/20

« Die Beklagten waren Influencerinnen, die auf der Social-Media-Plattform Instagram auf
ihren Instagram-Profilen Bilder veroffentlichen, die sie oftmals mit kurzen Begleittexten
versehen.

* |n einige Bilder haben sie sogenannte "Tap Tags"' eingefugt, die beim Anklicken von auf
den Bildern zu sehenden Produkten wie etwa Bekleidung erscheinen und die Firmen
oder Marken der Hersteller oder Anbieter dieser Produkte nennen.

« Beim Anklicken eines "Tap Tag" wird der Nutzer auf das Instagram-Profil des jeweiligen
Unternehmens weitergeleitet.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

Influencer I:

« Die Beklagte veroffentlicht auf Instagram insbesondere Bilder von Sportubungen sowie Fitness- und
Ernahrungstipps. Daruber hinaus unterhalt sie eine gewerbliche Internetseite, auf der sie
Fithnesskurse und Personaltrainings gegen Entgelt anbietet und einen Online-Shop betreibt. Wird das
Profil der Beklagten bei Instagram aufgerufen, erscheint unter anderem ein Hinweis auf diese
Internetadresse.

« Ein Instagram-Beitrag betrifft eine "Raspberry Jam®. Beim Anklicken des abgebildeten Produkts
erscheint ein "Tap Tag" mit dem Namen des Herstellers. Beim Anklicken des "Tap Tags" wird der
Nutzer auf das Instagram-Profil des Herstellers weitergeleitet. Fur diesen Beitrag hat die Beklagte
von dem Hersteller eine Gegenleistung erhalten.

» Der Instagram-Beitrag ist geschaftliche Handlung der Beklagten zugunsten ihres eigenen
Unternehmens sowie jedenfalls des fremden Unternehmens, von dem sie eine Gegenleistung fur
den Beitrag zur "Raspberry Jam" erhalten hat. Dieser Beitrag ist nicht hinreichend deutlich als
Werbung gekennzeichnet.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

Weiter Influencer I:

» Influencer, die mittels eines sozialen Mediums wie Instagram Waren vertreiben, Dienstleistungen
anbieten oder das eigene Image vermarkten, betreiben ein Unternehmen.

« Die Veroffentlichung von Beitragen dieser Influencer in dem sozialen Medium ist geeignet, ihre
Bekanntheit und ihren Werbewert zu steigern und damit ihr eigenes Unternehmen zu fordern.

« Eine geschaftliche Handlung zugunsten eines fremden Unternehmens stellt die Veroffentlichung
eines Beitrags ohne Gegenleistung nur dar, wenn dieser Beitrag nach seinem Gesamteindruck
ubertrieben werblich ist,

« etwa weil er ohne jede kritische Distanz allein die Vorzuge eines Produkts dieses Unternehmens
in einer Weise lobend hervorhebt, dass die Darstellung den Rahmen einer sachlich veranlassten
Information verlasst.

« Allein der Umstand, dass Bilder, auf denen das Produkt abgebildet ist, mit "Tap Tags" versehen sind,
reicht fur die Annahme eines solchen werblichen Uberschusses nicht aus.

« Bei einer Verlinkung auf eine Internetseite des Herstellers des abgebildeten Produkts liegt dagegen
regelmaBig ein werblicher Uberschuss vor,

« Der die "Raspberry Jam" betreffende Beitrag, fur den die Beklagte eine Gegenleistung des
Herstellers erhalten hat, verstoBt gegen § 5 a Abs. 6 UWG, weil der kommerzielle Zweck dieses
Beitrags, den Absatz von Produkten dieses Herstellers zu fordern, nicht hinreichend kenntlich
gemacht ist und sich auch nicht aus den Umstanden ergibt.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

Influencer Il:

« Die Beklagte unterhalt bei Instagram einen Account, der von ihr uberwiegend kommerziell genutzt
wird und von 1,7 Millionen Nutzern abonniert war. Der Account ist verifiziert und daher am Anfang
des Profils mit einem blauen Haken versehen. Die Beklagte veroffentlicht regelmaBig Bilder von sich
selbst mit kurzen Begleittexten zu den Themen Beauty, Mode, Lifestyle und Reisen.

» Die beanstandeten Beitrage stellen geschaftliche Handlungen der Beklagten dar.

« Soweit diese geschaftlichen Handlungen zugunsten des eigenen Unternehmens der Beklagten
erfolgten, liegt kein VerstoB gegen § 5 a Abs. 6 UWG vor, weil sich dieser kommerzielle Zweck nach
der revisionsrechtlich nicht zu beanstandenden Wurdigung des Berufungsgerichts unmittelbar aus
den Umstanden ergibt.

« Soweit die Beklagte zugunsten anderer Unternehmen gehandelt hat, kann gleichfalls kein VerstoB
gegen § 5 a Abs. 6 UWG angenommen werden, weil dieses Verhalten der Beklagten den
Vorschriften des § 6 Abs. 1 Nr. 1 TMG, § 58 Abs. 1 Satz 1 RStV bzw. § 22 Abs. 1 Satz 1 MStV genugt.

« Danach muss bei absatzférdernden AuBerungen in Telemedien zwar kommerzielle Kommunikation
bzw. Werbung klar als solche erkennbar sein.

» Die beanstandeten Beitrage stellen aber mangels Gegenleistung eines Dritten keine kommerzielle
Kommunikation bzw. keine Werbung im Sinne dieser Vorschriften dar.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

Influencer lll:

» Die Beklagte veroffentlicht auf Instagram regelmaBig Bilder von sich selbst, oftmals mit kurzen
Begleittexten.

» Darin beschaftigt sie sich vor allem mit Themen wie Mode, ihrem Leben als Mutter eines Kleinkinds,
Yoga oder Reisen. Diejenigen Instagram-Beitrage, fur die die Beklagte nach eigenem Bekunden von
den verlinkten Unternehmen bezahlt wird, kennzeichnet sie mit dem Hinweis "bezahlte Partnerschaft
mit ..".

« Die im Prozess relevanten Beitrage wurden nicht so gekennzeichnet, da hierfur keine Gegenleistung
geleistet worden ist.

» Dieses Verhalten kann als geschaftliche Handlungen der Beklagten zugunsten des eigenen
Unternehmens eingeordnet werden und kann auch ein geschaftliches Handelnh zugunsten fremder
Unternehmen nicht ausgeschlossen werden.

« Soweit die geschaftlichen Handlungen zugunsten des eigenen Unternehmens der Beklagten
erfolgten, liegt jedoch kein VerstoB3 gegen § 5 a Abs. 6 UWG vor, weil sich dieser kommerzielle
Zweck unmittelbar aus den Umstanden ergibt.

» Hinsichtlich geschaftlicher Handlungen zugunsten fremder Unternehmen scheidet die Annahme
eines VerstoBes gegen § 5 a Abs. 6 UWG aus, weil die Beklagte fur die beanstandeten Beitrage keine
Gegenleistung erhalten hat und diese Beitrage daher den vorrangigen Spezialvorschriften des § 6
Abs. 1 Nr. 1 TMG, § 58 Abs. 1 Satz 1 RStV und § 22 Abs. 1 Satz 1 MStV genugen.



Wettbewerbsrecht

Aktuelle Urteile

Bundesgerichtshof, 22.01.2009, | ZR 30/07 ,Beta Layout"

« Bei Google darf mit dem Namensbestandteil eines Unternehmens geworben werden, solange keine
Verwechslungsgefahr mit dem Unternehmen besteht.

«  Wettbewerber wirbt mit dem Schlusselwort "Beta Layout”.

» Die Konkurrenz hief3 "Beta Layout GmbH".

« Die Anzeige, die in der Trefferliste erschien machte nicht den Eindruck von der Beta Layout GmbH
zu stammen. Daher sah der BGH keine Verwechslungsgefahr.

» Der Internetnutzer nehme nicht an, dass die in dem gesonderten Anzeigenblock neben der
Trefferliste erscheinende Anzeige von der Beta Layout GmbH stamme.

« In dem Verfahren ging es um die unterschiedlich beurteilte Frage, ob es eine Kennzeichenverletzung
darstellt, wenn ein Dritter ein fremdes Kennzeichen (also eine Marke oder eine
Unternehmensbezeichnung) oder eine dem geschutzten Zeichen ahnliche Bezeichnung einem
Suchmaschinenbetreiber gegenuber als Schlusselwort angibt mit dem Ziel, dass bei der Eingabe
dieser Bezeichnung als Suchwort in die Suchmaschine in einem von der Trefferliste raumlich
getrennten Werbeblock eine als solche gekennzeichnete Anzeige des Dritten (mit Link auf dessen
Website) als Werbung fur seine Waren oder Dienstleistungen erscheint.

» Aber Wichtig: Die verlinkte Domain darf keine Nahe zwischen den Unternehmen suggerieren.



