3 Das Medium in der Kommunikations- und
Medienwissenschaft



3.1 Definition(en)



Das ,,Medium* : definitorische Ansitze

Das ,,Medium* als Korperextension und Werkzeug

A )
\,

Medium Eisenbahn Medium Kleidung Medium Geld Medium Licht Medium Rad Medium Straf3e

Das . Medium* als Interaktionskoordinator
b}

Das . Medium* als Unwahrscheinlichkeitsverstarker
b

(nach Horisch, Jochen: Eine Geschichte der Medien. — Berlin, 2004)
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Das ,, Medium* in der Medienwissenschaft

Definition

Ein Medium ist ein

* institutionalisiertes System

* um einen organisierten Kommunikationskanal
* von spezifischem Leistungsvermogen

* mit gesellschaftlicher Dominanz.

(nach: Grundwissen Medien. — 5. Aufl. - Miinchen, 2004)
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3.2 Das Medium im Kommunikationsprozess



( Ein) Grundmodell der Kommunikation

Das Medium als Vermittlungsinstanz/Kanal fir Informationen.

Kommunikator=K

Rezipient:- R

Dekodierung

Zy: Zeichenvorrat des K

Zy: Zeichenvorrat des R

Zyp: gemeinsamer
Zeichenvorrat K+ R

(nach: Aufermann, Jorg: Kommunikation und Modernisierung. — Miinchen-Pullach, 1971)
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Ein Kommunikationsprozess — der Buchhandel
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Das ,,Medium® als Instrument interpersonaler Kommunikation
- Die I ASSWELL-Formel - |

Harold Dwight Lasswell
(1902 — 1978)

Who? Says what? By which To whom? With
channel? what effect?
Communicator Message Medium Audience Effect
Kommunikator- Inhaltsforschung  Medienforschung Publikums- Wirkungs-
torschung forschung forschung

Vgl. Harold D. Lasswell: The Structure and Function of Communication in Society
In: The Communication of Ideas. 1948, S. 117 3.2



3.3 Kommunikationswissenschaft
und Medienwissenschaft



Kommunikationswissenschaft

Definition

*  Wissenschaftliche Disziplin aus dem Bereich der Sozialwissenschaften

* Beschaftigt sich mit menschlichen Kommunikationsvorgingen

* Untersucht soziale Phanomene unter dem Blickwinkel von
Kommunikation und Medien

* Beschaftigt sich sowohl mit der Individualkommunikation als auch mit
der offentlichen Kommunikation

* Entstanden aus der Zeitungswissenschaft; befasst sich vorrangig mit
journalistischen Formen

* Enge Verwandtschaft mit der Medienwissenschaft

(nach: Schmidt, Siegfried J.: Kommunikationswissenschaft. — Reinbek bei Hamburg,
2007. - S. 18ft.)
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Medienwissenschaft

Definition

* Wissenschaft, deren einziges und zentrales Thema die Medien sind

* Kulturwissenschaft, entstanden aus geisteswissenschaftlichen Fachern

* FEinzeldisziplinen: z. B. Buchwissenschaft, Filmwissenschaft,
Theaterwissenschaft

* Aber auch sozialwissenschaftliche Orientierung: beschiftigt sich
Uberwiegend mit den Massenmedien, z. B. Film, Fernsehen, Radio und
Online-Medien; mit medienokonomischen, medienrechtlichen Fragen

* Enge Verwandtschaft mit der Kommunikationswissenschaft

(nach: Hickethier, Knut: Einftihrung in die Medienwissenschaft. — 2. Aufl. — Stuttgart
u. a., 2010. — S. 6f)
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Die Beziehung zwischen Kommunikationswissenschaft

und Medienwissenschaft

1. Kommunikations- und Medienwissenschaft: betont die

Gemeinsamkeiten beider Disziplinen und dabei v. a. die gemeinsamen
Forschungsfelder

Kommunikationswissenschaft als Ubergeordneter Begriff, weil weiter
gefasst als die Medienwissenschaft

Kommunikationswissenschaft als starker sozialwissenschaftliche
Disziplin in Abgrenzung zur Medienwissenschaft als starker
kulturwissenschaftlich gepragte Disziplin
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3.4 Medientheorien



Medientheorien

Einzelmedientheorien

- wenden sich nicht ,,dem® Medium zu, sondern thematisieren nur ein Medium
- z. B. Filmtheotie, Radiotheorie, Brieftheotie ...
Kommunikationstheoretische Medientheorien

- das Medium wird nicht isoliert betrachtet, sondern stets als Teil eines
Kommunikationsprozesses

- z. B. Theorie der Massenkommunikation, die Medien in ithrem funktionalen
Kontext behandelt

Gesellschaftskritische Medientheorien

- explizit kritischer Ansatz

- das Medium und der mediale Kommunikationsprozess werden im tUbergreifenden
Rahmen von Kultur und Gesellschaft gesehen
Systemtheoretische Medientheorien

- Medien werden in einen noch allgemeineren Kontext gestellt
- Kommunikation wird als Teil ibergeordneten gesellschaftlichen Handelns gesehen
- Kommunikationstheorie wird zur Handlungstheorie
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3.5 Typologie der Medien



Das ,,Medium* in der Medienwissenschaft

Definition

Ein Medium ist ein

* institutionalisiertes System

* um einen organisierten Kommunikationskanal
* von spezifischem Leistungsvermogen

* mit gesellschaftlicher Dominanz.

(nach: Grundwissen Medien. — 5. Aufl. - Miinchen, 2004)

* Die Bezeichnung steht auch fir das einzelne Objekt, das konkrete
(Speicher-)Medium
* Dem entspricht die ,,Mediensammlung* in Bibliotheken
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Medien : méglicheUnterscheidungskriterien

. B.
Art der Wahrnehmuno/Sinneskanale:

auditive und visuelle Medien, audiovisuelle Medien

Technisch-funktionale Unterscheidung:

Speichermedien, Ubertragungsmedien und Kommunikationsmedien

Grundlecende Ubertracunostechnik:

Analoge und digitale Medien

Kommunikative Reichweite und Organisation:

Individualmedien und Massenmedien

Sprachgebundenheit:
verbale und nonverbale Medien

Entfernung zwischen Sender und Empfanger:

Nahmedien und Fernmedien

Materialisierung:

Medien mit Medienprodukten und Medien ohne Medienprodukte
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Medien : nach fiir die Ubertragung notwendiger Technik

1.Primiarmedien:
- auch Mensch-Medien
- Kommunikation funktioniert ohne Einsatz von Technik

- z. B. Theater, Vorlesung

2.Sekundarmedien:

- Schreib- und Druckmedien

- werden unter Einsatz von Technik produziert, aber die Rezeption ist ohne
technische Hilfsmittel moglich

- z. B. Brief, Buch, Zeitschrift, Plakat

3. Tertiarmedien:

- Technikeinsatz auf der Produktions- und auf der Rezeptionsseite
- z. B. Schallplatte, Radio, Microfiche, Tonband, Fernsehen

4.Quartirmedien:
- digitale Medien = arbeiten mit digitalen Codes
- Technikeinsatz bei Produktion, Distribution, Rezeption

- Auflésung der traditionellen Sender-Empfinger-Beziehung bei Online-
Medien
- z. B. World Wide Web, E-Mail, Chat, CD-ROM 3.5




Primirmedien (Menschmedien)

— z. B. Priester, Hofnarr,
Erzahler, Ausrufer, Theater
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Sekundirmedien (Schreib- und Druckmedien)
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= z. B. Buch, Zeitschrift,
= Zeitung, Plakat, Brief
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Das ,,Medium* als Massenmedium

,,Unter Massenkommunikation verstehen wir jene Form der Kommunikation,

bei der Aussagen dffentlich (also ohne begrenzte und personell definierte Empfangerschaft)
durch technische Verbreitungsmittel (Medien) zndirekt (also bei raumlicher oder zeitlicher
oder raumzeitlicher Distanz zwischen den Kommunikationspartnern) und eznsestig

(also ohne Rollenwechsel zw. Aussagenden und Aufnehmenden) an ein disperses Publikum

vermittelt werden. Maletzke, Gerhard: Kommunikationswissenschaft im Uberblick. — Opladen u. a., 1998. - S. 45 f.

1. Medien im Sinne von Massenmedien gibt es nur dort, wo es grof3e Publika gibt,
die real oder potenziell als Offentlichkeit agieren.

2. Massenmedien gibt es nur, wenn spezielle 6ffentliche Anbieter vorhanden sind,
die mit threm Angebot spezielle Interessen verfolgen: Reprasentanz von Macht,
Propaganda, Profit, Aufklirung. Die Anbieter selbst sind keine Massenmedien,
sondern deren infrastrukturelle Voraussetzung;

3. Massenmedien gibt es nur, wenn 6ffentlich prisentierte Produkte spezielle
Inszenierungen anbieten. Diese Inszenierungen, wenn sie popular sind —
d.h. bei Bevolkerungsmehrheiten beliebt sind, wahrgenommen, gekauft,
debattiert werden - sind die eigentlichen Massenmedien.

Vel. Prokop, Dieter: Der Kampf um die Medien. — Hamburg, 2001. - S. 11 f. 3.5



Tertiarmedien




Quartirmedien (digitale Medien)

©) Mozilla Firefox Startseite - Mozilla Firefox

Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe
@ - - @ ﬁ | htb:u:..",."'A"A"N.google.defﬁref\jx?dient=ﬁref0x-aarls=0rg.mozilla:de:off| ‘| [}‘] "| *\]
B Erste schritte £ Aktuelle Nachrichten
-
Firefox Start
GO"’SIQ Web Bilder Groups MNews
Erweiterte Suche
Einstellungen
Suche: ® Das Web O Seiten auf Deutsch O Seiten aus Deutschland
Google-Suche
B What do you think? - Message (HTML)
P Fle Edt Wiew Insert Format  Tools  Ackions  Help . A . ;I
1en kénnen in die Firefox-Suchleist Schummel: hi zimbo ‘@ b_ —h -
y | i 5 %4 | A | [A3 | - > AT | @ |0 Liebli h hinen. .
dRephicl b Renlyto Al ) bg Porviard ) i Al 2o A © g °evnassueimaschinen MonikaW: habe hatlt noch ein anderes groles Laster, Handrubal [ C at
i Tahoma «lm < A B I Ul = a burm: 1achelt zu dee... wieso denn nicht???
=% " i ihia20: 7i . ; N 5
| Uber Mozilla CDs & Merchand] g.lgr;:]ﬁonﬂ::ei% hist du der mit den wirstchen®
. ! . Fri . ot Controlpanel
Frolm. _.i Tllm F':etcher IWIANAL, SSI4, COM. 3l Sent:  Fri 30{04/2004 11:55 AM dee: miriss kalt
ED' U ARG (S5 EET Schummel: streichelt bum mal ganz liab
[} - .
) _ Hasdrubal: erzahl doch Mani Du wenmendest sinen nicht
Subject:  What da you think? --pagestop Contenttype: textthtrnl 17 Chatterer in CyberChat: [schrat], registrierten Nickname.
[piwi] [earmencita] bum] [Hasdrubal] [Schummel] e ] [Moni kaki] [des] Channel
| am not 100% happy, maybe we should look into making the options better. Hasdrubal: arzahl doch Mani Iﬁ
Luc: Heizungen sollen da helfen, Dee CoberChat =
Thanks dee: schummel bum iss doch kein hund 11 Farben
Tirn, Fletchar zimbo: Hab auch ein Laster ... von Matchbox
$:$F|:tzla;a@g;s:ulmm.au SiMia20: Fest. zimbo: Und varirachtet Wiirstchen? ms _..l—
Phone: +612 9952 3000 Mobile: 0422 861 606 blondiz raucht sich rmai eing Zeilen
Superior Software for Windows Building better Microsaft solutions in ASP.NET, carmencita: ja wenn ich meinen pc habe =l |14 *I
WB.MET, C#, SQL Server, Exchange and MS Access Chat verlassen
komwene nicht mehr mit dem tippen mit! Chatpoint-Hilfe

- z. B. World Wide Web, Multimedia, E-Mail, Chat
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Medien als Ubertragungsmittel im Rahmen der Kommunikation

Primirmedien Sekundirmedien Tertiirmedien Quartirmedien

= Priester "  Brief " Fernsehen = E-Mail

= Prophet =" Buch = Rundfunk = World Wide Web
= Medizinmann m  Zeitschrift = Film = Chat

* Erzahler " Zeitung " Video = SMS

= Ausrufer = Blatt = Tontrager = CD-ROM

= Theater = Plakat = Telefon = Skype
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