JIM 2022: Soziodemografie

Altersgruppen

Bildungsgruppen

Méadchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Schiler*innen
Auszubildende

Studierende

Haupt-/Realschule

Gymnasium

Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Medienzugange im Haushalt 2022

Handy/Smartphone
Smartphone
Computer/Laptop
Fernsehgerat
Videostreaming-Dienste
Fernsehgerat mit Internetzugang
Radiogerat

Tablet
Musikstreaming-Dienste
Feste Spielekonsole
Wearable

Tragbare Spielkonsole
Smart Speaker

E-Book-Reader

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

Medien-Abonnements 2022 - Vergleich 2021

Videostreaming-Dienste
Musikstreaming-Dienste
Abofernsehen
Tageszeitungs-Abo

Zeitschriften-Abo

0 25 50 75 100
m 2021, n=1.200 2022, n=1.200

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Geratebesitz Jugendlicher 2022 - Vergleich 2021

- Auswahl -

Handy/Smartphone
Smartphone
Computer/Laptop
Laptop

Fernsehgerat

Feste Spielkonsole
Tablet

Fernsehgerat mit Internetzugang
Tragbare Spielkonsole
Radiogerat

Computer

Wearable

Smart Speaker

E-Book-Reader

Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

94
96

93
95

m 2021, n=1.200

25

m 2022, n=1.200

50

75

100

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Geratebesitz Jugendlicher 2022

97
96

96
94

Handy/Smartphone
Smartphone
Computer/Laptop
Laptop

Fernsehgerat

Feste Spielkonsole
Tablet

Fernsehgerat mit Internetzugang
Tragbare Spielkonsole
Radiogerat

Computer

Wearable

Smart Speaker

E-Book-Reader

0 25 50 75 100

W Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

Geratebesitz Jugendlicher 2022
- Auswahl -

Handy/Smartphone

Computer/Laptop

Laptop

Fernsehgerat

Fernsehgerat mit Internetzugang

Computer

31
Wearable )
31
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
M 12-13 Jahre M 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Freizeitaktivitaten 2022 - Vergleich 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Mit Freunden/ Leuten treffen
Sport
Familienunternehmungen
Selbst Musik machen

Sportveranstaltungen

0 25 50 75 100
m 2021, n=1.200 m 2022, n=1.200

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Freizeitaktivitaten 2022 - Vergleich 2021

- mindestens einmal pro Monat -

Sportveranstaltungen

Selbst Musik machen
Leih-Buicherei/Bibliothek
Kirche/Gottesdienst
Kirchliche/religiése Organisation

Konzerte besuchen

0 25 50 75 100
m2021,n=1.200 m2022,n=1.200

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2022 - Vergleich 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

Geratenutzung

Smartphone 3.
Tablet 4 107
Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby o

Internet* A
Musik héren 20 R
Fernsehen* o
Videos im Internet Sl
digitale Spiele -
Video-Streaming-Dienste 66
Radio* S
Biicher (gedruckt) 35|
Podcasts héren m
Horspiele/-biicher 4|
Tageszeitung (gedruckt) .
Zeitschriften/Magazine (gedruckt) 1o
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien 2
Tageszeitung (online) 2o
Zeitschriften/Magazine (online) L2 o
E-Books lesen g,

0 25 50 75 100
m 2021, n=1.200 2022, n=1.200

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, *egal Uber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2022
- tiglich/mehrmals pro Woche -

Geratenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby

O8 |

Internet* S

Musik héren I
Fernsehen*

Videos im Internet

digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste

Radio*

Bucher (gedruckt)

Podcasts horen

Horspiele/-biicher

Tageszeitung (gedruckt)
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen

0 25 50 75 100

W Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, *egal Uber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2022

Geratenutzung
Smartphone 92 4
Tablet 26 23
Alexa, Siri, Google Assistant,Bixby 22 26

Internet* 84 10
Musik horen 62 27
Fernsehen* 44 34
Videos im Internet 42 34
digitale Spiele 38 38
Video-Streaming-Dienste PE] 44
Radio* 26 31
Biicher (gedruckt) 11 21
14
Horspiele/-blicher 7 10
Tageszeitung (gedruckt) 10
Zeitschriften/Magazine (gedruckt) 10
11
10

Podcasts héren

(9]

DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)

N N
w w W

E-Books lesen

0 25 50 75 100

M taglich W mehrmals pro Woche

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; *egal Uber welchen Verbreitungsweg, Basis: alle Befragten, n=1.200



Biicher lesen* 2012-2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

75

50

25

Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

39
34 =

39 %
36
2012 2013 2014 2015 2016
(n=1.201) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

2017 2018 2019 2020 2021 2022
(n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2012 - JIM 2022, *nur gedruckte Biicher, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Biicher lesen* 2022

Gesamt 32 21 32 15

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule 26 20 36 19

Gymnasium 37 22 28 13

0 25 50 75 100
M taglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2022, *nur gedruckte Biicher, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Sudwest

E-Books lesen 2022

Gesamt 11 10 19 61

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule 8 8 20 64

Gymnasium 12 11 18 58

0 25 50 75 100
M taglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener M nie

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

Spotify

Live bei Radiosendern

YouTube

Smart Speaker

YouTube Music

Amazon Music

spezielle Webchannels/Internetradios
CD/Platte

Apple Music

0 25 50 75 100

M taglich B mehrmals in der Woche

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Nutzung verschiedener Wege zum Musikh6ren 2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

Spotify

Live bei Radiosendern

YouTube

Smart Speaker

YouTube Music

Amazon Music

spezielle Webchannels/Internetradios
CD/Platte

Apple Music

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
W 12-13 Jahre M 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Radionutzung 2022

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

57

Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

16 16 12

5

P

60

18 17 12

15 14 11

0

W taglich/mehrmals pro Woche

25

50
M einmal/Woche - einmal/14 Tage

75 100
m einmal/Monat - seltener H nie

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Nutzungsmotive Radioh6ren 2022
-stimme voll und ganz/weitgehend zu-

wegen der Musik 47 35

weil ich eher mithore, z.B. wenn meine

35
Eltern Radio héren =

um neue Musik kennenzulernen 26 35

um auf dem Laufenden zu bleiben 24 35

weil es einen berieselt, ohne dass man

v 36
etwas machen muss

wegen der regionalen Information 18 34

wegen dem Wetter oder den

Verkehrsnachrichten = =0

weil ich dann nicht alleine bin 11 21
wegen der Comedy 7 20

wegen der Moderatoren:innen 7 16

0 25 50 75 100

m voll und ganz M weitgehend

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: Befragte, die zumindest seltener Radio héren, n=1.058



Podcastnutzung 2022

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

19

19 24

Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

38

15

21

19

20

20

46

27 32

0

M taglich/mehrmals pro Woche

25

50
M einmal/Woche - einmal/14 Tage

75 100
® einmal/Monat - seltener H nie

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Entwicklung tagliche Onlinenutzung 2012-2022

270
258
240
241
210 eet 214
208
200 205
180 192
179

150
120

90

60

30

0

2012 2013 2014* 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
(n=1.201) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2012-JIM 2022, Angaben in Minuten; *Anderung der Fragestellung, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Wichtigste Apps 2022 - Vergleich 2021

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
TikTok
YouTube
Snapchat
Spotify
Facebook
Google

Netflix

0 25 50 75 100
m 2021, n=1.131 2022, n=1.155

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Wichtigste Apps 2022
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp
Instagram
TikTok
YouTube
Snapchat
Spotify
Facebook
Google

Netflix

0 25 50 75 100

W Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.155



Wichtigste Apps Top 5

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

mpfs

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 WhatsApp WhatsApp WhatsApp WhatsApp
(74 %) (79 %) (80 %) (83 %)
Rang 2 Instagram Instagram
) ] (33 %) (44 %)
YouTube & TikTok TikTok & Instagram
Rang 3 (JEW 31 %) (jew 27 %) YouTube
. (19 %)
YouTube & TikTok
Rang 4 | Snapchat YouTube (jew. 22 %) TikTok
(22 %) (22 %) (18 %)
Rang 5 Instagram Snapchat Snapchat Snapchat
(19 %) (20 %) (17 %) (17 %)

Medienpdadagogischer
Forschungsverbund
Sudwest

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.155



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Genutzte Online-Angebote 2022 - Vergleich 2021
- taglich/mehrmals pro Woche -

92

WhatsApp 93

Instagram 62
TikTok
Snapchat
Facebook
Discord
Pinterest
Facetime
Twitch
Twitter
Telegram
Skype
Signal

Zoom

Threema

0 25 50 75 100
m 2021, n=1.188 m 2022, n=1.197

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Siudwest

Genutzte Online-Angebote 2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

94

WhatsApp 93

Instagram Z0
TikTok
Snapchat
Facebook
Discord
Pinterest
Facetime

Twitch

Twitter

Telegram
Skype )
Signal B
Zoom 3

Threema 4

0 25 50 75 100
W Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fs Forschungsverbund
Siudwest

Telegram — Nutzungsmoglichkeiten

Um mit Freunden/der Familie zu
kommunizieren

Um in Gruppen zu speziellen Themen zu
kommunizieren

Informiere mich Gber das aktuelle
Tagesgeschehen

Habe bestimmte Kanale abonniert

Nutze auf Telegram andere Nachrichten als
in den tibrigen Medien

o
N
()
vl
o

75 100

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die Telegram zumindest seltener nutzen, n=233



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Lieblingssendung im Fernsehen 2022
- bis zu drei Angaben ohne Antwortvorgabe/ Oberkategorie, Auswahl -

Serien

Scripted Reality-Formate/Dokusoaps
Comics/Zeichentrick/Animes
Krimis/Mystery

Daily Soaps/Telenovelas
Sitcoms/Comedy
Quiz-/Spiel-/Unterhaltungsshows
Science Fiction/Fantasy
Castingshows

Sportsendungen
Kindersendungen
Arzt-/Krankenhausserien

Nachrichten

0 25 50 75 100

W Madchen M Jungen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Lieblingssendungen im Fernsehen Top 5
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

Madchen Jungen

Rang 1 ,Die Simpsons”
,Gute Zeiten, schlechte Zeiten®, (8 %)
»,Germany’s Next Topmodel”

Rang 2 (jew. 10 %) ,The Big Bang Theory”

(7 %)

Rang 3 ,Shopping Queen“ ,Galileo”
(7 %) (6 %)

Rang 4 ,Grey's Anatomy*“ »Tagesschau”
(5 %) (5 %)

Rang 5 ,Die Simpsons”, , Alles was zahlt”, ,Unter uns”, | ,Sportschau”
,Der Bachelor” (4 %)
(jew. 4 %)

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen im Internet 2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

Netflix

YouTube

Amazon Prime Video
Mediatheken

Sky

Magenta TV
iTunes/Apple TV

Vimeo

0 25 50 75 100
M 12-13 Jahre M 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Aussagen zum Geldverdienen/Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen
-stimme voll und ganz/weitgehend zu-

Ich kann gut unterscheiden, ob mir jemand nur etwas verkaufen will oder mir etwas
ernsthaft empfiehlt.

Wenn YouTuber*innen/Influencer*innen Geld dafiir bekommen, wenn ich etwas iber
ihren Kanal kaufe, finde ich das okay.

YouTuber*innen/Influencer*innen kann man nicht alles glauben, die machen das nur,
um Geld zu verdienen.

Wenn YouTuber*innen /Influencer*innen Werbung machen, ist das immer auch
gekennzeichnet.

Ich finde Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen ehrlicher als
Fernsehwerbung.

Ich habe schon etwas gekauft, was ein/e YouTuber*in/Influencer*in empfohlen hat.
Es nervt mich, dass Influencer*innen/YouTuber*innen Gberhaupt Werbung machen.
Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen empfinde ich gar nicht als Werbung.

Ich méchte spater auch gerne YouTuber*in /Influencer*in werden.

0 25 50 75 100

m voll und ganz M weitgehend

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

Mochte selber YouTuber*in/Influencer*in werden

Gesamt 7 18 24 51

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre

16-17 Jahre [

18-19 Jahre
Haupt-/Realschule 10 20 27 43
Gymnasium 5 16 21 57
0 25 50 75 100
mvoll und ganz H weitgehend M weniger M gar nicht

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Interesse an aktuellen Themen 2022
- sehr interessiert/interessiert -

Ukraine-Konflikt /- Krieg*
Klimawandel
Corona-Situation

Diversity bzw. Vielfalt der Gesellschaft

0 25 50 75 100
m2021,n=1.200 m2022,n=1.200

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, ¥2021 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten



Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

Interesse an aktuellen Themen 2022
- sehr interessiert/interessiert -

Ukraine-Konflikt /- Krieg

Klimawandel

Corona-Situation

Diversity bzw. Vielfalt der Gesellschaft

0 25 50 75 100
M 12-13 Jahre M 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Tatigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2022
- tiglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen 39
Instagram 30
TikTok 25
mit der Schlagzeilenfunktion bei Google 23

YouTube 22

Onlineangeboten von TV

Sendern/Radiosendern 20

Google News 19
speziellen Nachrichten-Apps 16

Providern wie gmx, web.de, t-online 16

vorinstallierten Newsfeeds bzw.
Newswidgets auf dem Handy
Onlineangeboten von

Zeitungen/Zeitschriften

15
15

Snapchat 13

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.197



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Tatigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2022
- taglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen

/]
/]

Instagram
30|

TikTok
mit der Schlagzeilenfunktion bei Google

YouTube

Onlineangeboten von TV
Sendern/Radiosendern

Google News
speziellen Nachrichten-Apps

Providern wie gmx, web.de, t-online

vorinstallierten Newsfeeds bzw.
Newswidgets auf dem Handy
Onlineangeboten von

Zeitungen/Zeitschriften

Snapchat

M 12-13 Jahre M 14-15 Jahre M 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.197



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Tatigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2022
- tiglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen 35

41

Instagram
TikTok
mit der Schlagzeilenfunktion bei Google

YouTube

Onlineangeboten von TV
Sendern/Radiosendern

Google News
speziellen Nachrichten-Apps

Providern wie gmx, web.de, t-online

vorinstallierten Newsfeeds bzw.
Newswidgets auf dem Handy
Onlineangeboten von

Zeitungen/Zeitschriften

Snapchat

B Haupt-/Realschule B Gymnasium

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.197



Medienpdadagogischer
Forschungsverbund
Siudwest

mpfs

Glaubwiirdigkeit von Nachrichtenangeboten 2022
-Beurteilung anhand einer Schulnotenskala (Wert 1=vertraue voll und ganz bis Wert 6=habe kein Vertrauen)-

Tagesschau bzw. Tagesthemen

offentlich-rechtlichen Radiosendern

der regionalen Tageszeitung

Heute bzw. heute Journal

Focus

Spiegel

privaten Radiosendern

Pro7 news

RTL aktuell

Nachrichten bei Providern wie web.de/ T-
online

Bild

38 28 10 2(3 14
24 35 14 313 15
21 31 17 6 2[2 22
21 26 15 7 22 27
8 22 17 7 4 [3 40
11 23 16 10 5 |3 32
8 25 24 13 5 |2 24
8 21 21 12 6 3 30
10 19 23 13 4 22
6 16 21 12 6 3 35
4 12 17 13 14 14 25
25 50 75 100
u Wert 1 H Wert 2 m Wert 3 H Wert 4 m Wert 5 u Wert 6 m nutze/kenne ich nicht

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Aussagen zum Krieg in der Ukraine 2022
-In Zeiten des Ukraine-Krieges...-

mache ich mir Sorgen um den Frieden in Europa

mache ich mir Sorgen, dass wir eine schlechtere
Zukunft haben

habe ich Angst, dass es auch bei uns Krieg gibt

haben wir keine Ahnung, ob das was in Deutschland
in den Nachrichten kommt, auch wirklich stimmt

ist das ein Thema, was mich nicht interessiert bzw.
was mich nicht angeht

0 25 50 75 100

m voll und ganz M weitgehend

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fs Forschungsverbund
Siudwest

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2022
- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele -

Gesamt 76 10 8 6

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule 75 12 8 )

Gymnasium 77 9 8 7

0 25 50 75 100
M taglich/mehrmals pro Woche H einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Medienpdadagogischer
m fS Forschungsverbund
Sudwest

Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz 2022

Smartphone
Konsolenspiele

Spiele am PC

Tabletspiele

0 25 50 75 100

M taglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche - einmal/14 Tage M einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Digitale Spiele: Nutzungsdauer 2022

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

17

44

Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

24 9 6

14 45 27 9 )
19 44 22 7 7
25 50 75 100
M bis unter 1/2 Stunde W 1/2 bis 2 Stunden m 2 bis 4 Stunden W 4 Stunden und mehr M nie

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

109 Min./Tag

87 Min./Tag
130 Min./Tag

100Min./Tag
110 Min./Tag
98 Min./Tag

126 Min./Tag

117 Min./Tag
97 Min./Tag
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Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele 2022
- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 »Minecraft” »Minecraft” ,FIFA” L FIFA”
26 % 24 % 16 % 18 %
Rang 2 ,FIFA” ,FIFA” ,Minecraft” »Minecraft”
16 % 23 % 14 % 11%
Rang 3 ,Fortnite” ,Fortnite” ,Fortnite” ,Fortnite”
15% 15% 9% 8%
Haupt-/Realschule Gymnasium
Rang 1 JFIFA“ »Minecraft”
18 % 20 %
Rang 2 ,Minecraft” SFIFA“
16 % 18 %
Rang 3 ,Fortnite” ,Fortnite”
13% 10%

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Tablet-, Smartphonespielen, n=1.128
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Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

Fake News

Beleidigende Kommentare
Extreme politische Ansichten
Verschwoérungstheorien

Hassbotschaften

Beleidigungen/Anfeindungen gegen mich
persénlich*

Nichts davon

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
m2021,n=1.200 m2022,n=1.200

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, *2021 nicht abgefragt, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

70

60

50

40

30

20

10

Medienpdadagogischer

m fS Forschungsverbund
Sudwest

M Fake News
M Extreme politische Ansichten

M Verschworungstheorien

59

)
N
N

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:
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48

49

47

50

Medienpdadagogischer
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W Hassbotschaften
M Beleidigende Kommentare

62 W Personliche Beleidigungen

51

45

)
N
N

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Kontaktaufnahme durch Fremde im Internet
Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200



