
57

42

6

12

78

26

25

24

24

52

48

0 25 50 75 100

Gymnasium

Haupt-/Realschule

Studierende

Auszubildende

Schüler*innen

18-19 Jahre

16-17 Jahre

14-15 Jahre

12-13 Jahre

Jungen

Mädchen

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

JIM 2022: Soziodemografie

A
lt
e
rs
g
ru
p
p
e
n

B
il
d
u
n
g
sg
ru
p
p
e
n



37

41

46

50

70

76

77

80

81

84

96

97

98

99

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

E-Book-Reader

Smart Speaker

Tragbare Spielkonsole

Wearable

Feste Spielekonsole

Musikstreaming-Dienste

Tablet

Radiogerät

Fernsehgerät mit Internetzugang

Videostreaming-Dienste

Fernsehgerät

Computer/Laptop

Smartphone

Handy/Smartphone

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Medienzugänge im Haushalt 2022
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Medien-Abonnements 2022 – Vergleich 2021
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Gerätebesitz Jugendlicher 2022 – Vergleich 2021 
- Auswahl -
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Gerätebesitz Jugendlicher 2022
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Freizeitaktivitäten 2022 – Vergleich 2021
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Medienbeschäftigung in der Freizeit 2022 
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Medienbeschäftigung in der Freizeit 2022 
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Bücher lesen* 2012-2022 
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Nutzung verschiedener Wege zum Musikhören 2022 
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Nutzung verschiedener Wege zum Musikhören 2022
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Radionutzung 2022
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: Befragte, die zumindest seltener Radio hören, n=1.058

Nutzungsmotive Radiohören 2022
-stimme voll und ganz/weitgehend zu-



Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Podcastnutzung 2022
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Entwicklung tägliche Onlinenutzung 2012-2022

*
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Wichtigste Apps 2022 – Vergleich 2021
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -
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Wichtigste Apps 2022
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -



Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen, n=1.155

Wichtigste Apps Top 5
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -
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Genutzte Online-Angebote 2022 – Vergleich 2021
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Genutzte Online-Angebote 2022
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Telegram – Nutzungsmöglichkeiten 
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Lieblingssendung im Fernsehen 2022 
- bis zu drei Angaben ohne Antwortvorgabe/ Oberkategorie, Auswahl -



Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Lieblingssendungen im Fernsehen Top 5
- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

Mädchen Jungen

Rang 1

„Gute Zeiten, schlechte Zeiten“, 

„Germany’s Next Topmodel“

(jew. 10 %)

„Die Simpsons“

(8 %)

Rang 2 „The Big Bang Theory“

(7 %)

Rang 3 „Shopping Queen“

(7 %)
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(6 %)

Rang 4 „Grey's Anatomy“

(5 %)

„Tagesschau“

(5 %)

Rang 5 „Die Simpsons“, „Alles was zählt“, „Unter uns“, 

„Der Bachelor“

(jew. 4 %)

„Sportschau“

(4 %)
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Nutzung von Sendungen, Serien und Filmen im Internet 2022
- täglich/mehrmals pro Woche -
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voll und ganz weitgehend

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200

Aussagen zum Geldverdienen/Werbung von YouTuber*innen/Influencer*innen
-stimme voll und ganz/weitgehend zu-



Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200
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Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, *2021 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten

Interesse an aktuellen Themen 2022 
- sehr interessiert/interessiert -
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Interesse an aktuellen Themen 2022 
- sehr interessiert/interessiert -
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Tätigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2022 
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Tätigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2022 
- täglich/mehrmals pro Woche -



12

18

16

15

18

20

21

24

22

26

33

41

14

11

14

16

12

18

17

20

25

25

25

35

0 25 50

Snapchat

Onlineangeboten von

Zeitungen/Zeitschriften

vorinstallierten Newsfeeds bzw.

Newswidgets auf dem Handy

Providern wie gmx, web.de, t-online

speziellen Nachrichten-Apps

Google News

Onlineangeboten von TV

Sendern/Radiosendern

YouTube

mit der Schlagzeilenfunktion bei Google

TikTok

Instagram

Suchmaschinen

Haupt-/Realschule Gymnasium

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Befragte, die das Internet nutzen, n=1.197

Tätigkeiten im Internet - Schwerpunkt: Information zum aktuellen Tagesgeschehen 2022 
- täglich/mehrmals pro Woche -



Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Glaubwürdigkeit von Nachrichtenangeboten 2022
-Beurteilung anhand einer Schulnotenskala (Wert 1=vertraue voll und ganz bis Wert 6=habe kein Vertrauen)-

4

6

10

8

8

11

8

21

21

24

38

12

16

19

21

25

23

22

26

31

35

28

17

21

23

21

24

16

17

15

17

14

10

13

12

13

12

13

10

7

7

6

7

6

14

6

8

6

5

5

4

2

2

3

2

14

3

4

3

2

3

3

2

2

3

3

25

35

22

30

24

32

40

27

22

15

14

0 25 50 75 100

Bild

Nachrichten bei Providern wie web.de/ T-

online

RTL aktuell

Pro7 news

privaten Radiosendern

Spiegel

Focus

Heute bzw. heute Journal

der regionalen Tageszeitung

öffentlich-rechtlichen Radiosendern

Tagesschau bzw. Tagesthemen

Wert 1 Wert 2 Wert 3 Wert 4 Wert 5 Wert 6 nutze/kenne ich nicht



10

14

24

34

37

15

30

34

39

41

0 25 50 75 100

ist das ein Thema, was mich nicht interessiert bzw.

was mich nicht angeht

haben wir keine Ahnung, ob das was in Deutschland

in den Nachrichten kommt, auch wirklich stimmt

habe ich Angst, dass es auch bei uns Krieg gibt

mache ich mir Sorgen, dass wir eine schlechtere

Zukunft haben

mache ich mir Sorgen um den Frieden in Europa

voll und ganz weitgehend

Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent; Basis: alle Befragten, n=1.200

Aussagen zum Krieg in der Ukraine 2022
-In Zeiten des Ukraine-Krieges…-
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Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2022 
- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele -
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täglich/mehrmals pro Woche einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener nie

Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz 2022 
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200

Digitale Spiele: Nutzungsdauer 2022 
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Quelle: JIM 2022, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Tablet-, Smartphonespielen, n=1.128

Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele 2022 
- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
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Quelle: JIM 2021, JIM 2022, *2021 nicht abgefragt, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:
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Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet: 
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Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet: 
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Kontaktaufnahme durch Fremde im Internet


