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Themenubersicht
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. Allgemeines, Ablauf, Literatur, Einteilung der Referate,
Priufung

. Der Medien- und Buchmarkt

. Der Buch- und Zeitschriftenverlag

. Der Zeitungsverlag

. Die Programmpolitik und —planung im Verlag
. Die funktionale Struktur des Verlages

. Die juristischen Grundlagen der Verlagsarbeit
. Buchpreis und Wettbewerb
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Teil 3 — Der Zeitungsverlag
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Teil 3 — Der Zeitungsverlag
32 |

Geschichte und Markt
Tatigkeit des Zeitungsverlages

Beschaffung, Aufbereitung und Verarbeitung von
Informationen

Erscheinungsweise und Zielgruppe
Absatz und Vertrieb von Zeitungen
Zeitungsdruck- und Kalkulation
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Geschichte der Zeitung
=3 |

1605 (StralSburg): Johann Carolus druckt und
verkauft , Relation“ — Nachrichten aus aller Welt
= dlteste Zeitung der Welt

1. Juli 1650 (Leipzig): Timotheus Ritzsch verlegt
,Einkommende Zeitungen®, die 6- bis 7mal
wochentlich erscheint

= dlteste Tageszeitung der Welt
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Tatigkeit des Zeitungsverlages
34 |

Der Zeitungsverlag
ist ein Unternehmen,
das aktuelle Informationen
aus allen Bereichen des gesellschaftlichen Lebens
sammelt, auswahlt und redaktionell bearbeitet
und schnell an die Leser vermittelt.

Der Zeitungsverlag

ist das Medium mit der grofsten meinungspragenden
Wirkung
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Tatigkeit des Zeitungsverlages
5 |

Unterschiede: Buchverlag und Zeitungsverlag
verschiedene verlegerische Substanzen

andere Art der Beschaffung, Aufbereitung und Bearbeitung
dieser Substanzen

andere Absatz- und Vertriebswege
differenzierte technische Umsetzung und Kalkulation
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Beschaffung von Informationen
.|

Zeitungsverlage nutzen folgende Informationsquellen

Ausgewahlte und aufbereitete Meldungen in- und auslandischer
Nachrichtenagenturen/Informationsdienste

Informationen und Berichte verlagseigener oder freier Reporter
oder Informanden

Zuschriften und Informationen der Leser

Informationen von offentlichen Institutionen, Einrichtungen,
Unternehmen und Organisationen sowie der Politik

Informationen sind jeweils

angefordert, also von der Redaktion beauftragt oder
unverlangt
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Aufbereitung von Informationen
37 |

Arten der Auswahl und Verarbeitung
ungeprifte oder unkritische Ubernahme
redaktionelle Bearbeitung
Kommentierung

Einordnung in den Kontext (z.B. Anreicherung mit
Informationsblocken)

Bildbeschaffung und/oder -Bearbeitung

Die Bearbeitung erfolgt durch

feste Redakteure als Mitglied der Redaktion
freie Mitarbeiter (,,feste Freie® Pauschalisten)
auftragsbezogen (z.B. Fachjournalisten, Korrespondenten)

» Redaktionelle ,Mixtur” stellt individuelle

Eigenart einer Zeitung dar
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Aufbereitung von Informationen
33 |

Aufbau einer Zeitungs-Redaktion

Chefredaktion

Ressorts
Politik
Wirtschaft
Feuilleton/Kultur
Sport
Lokales

Chef vom Dienst (CvD)

Koordination von Druck, Anzeigen, Terminplanung
Schnittstelle zwischen Redaktion und Herstellungsabteilung

» Redaktionelle Schwerpunkte der Ressorts untereinander

bestimmen die Zielgruppe und das Profil einer Zeitung
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Aufbereitung von Informationen

89
]

B Crossmediales Arbeiten im Newsroom

Wande einreiBen - in den Redaktionsraumen, zwischen Ressorts und Verbreitungskanalen.
Die Zusammenarbeit wird themenorientiert und gleichzeitig flexibel fiir die Plattformen organisiert.*

Printausgabe

Themen aufnehmen

verteilen

User-Feedback
aufnehmen

Weitere (Spezial-)Desks
arbeiten in Editoren-Teams

* Jedes Newsroom-Komzept kann individusll unterzchisdlich erwaitert und umgesstzt aein.

Querverweise und
ergianzende Inhalte




Aufbereitung von Informationen
o0 I

Das lese ich im Allgameinen:

Lokale Berichte hier aus dem 83
Ort und der Umgebung. | 55
H H Politische Meldungan und Berichte &9
Wa S I n d e r Ta ge SZE It u ng aus dem Inland (Innenpolitik) _ 71
H - Politische Meldu und Berichte i 60
I nte re SS I e rt aus dem Mslgﬁ?in{,ﬁuﬂenpzlitlk} _ 56

Vergleich 2003 -2010 e “
Anzeigen __ djs
Sportberichte/Sportnachrichten _. ‘“; i
43

LSS — 12

Tatsachenberichte 42

aus dem Altag |G 43

Kulturelles Leben (Film, Theater, 31

Bicher, Musik, Malerei) _ 40

Wirtschaftsteil, 38
Wirtschaftsnachrichten |GG 35

. . , 27
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Ao Wersarischatt und TR ey o

Pfersonen ab.16 Jahre, die zumindest selten R ) 44
eine Tageszeitung lesen Gber laufende Prozesse |E— o,

Fortsetzungsroman 2

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen s
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Erscheinungsweise
ey
in Massenauflagen
regional oder Uberregional
mit inlandischen Ausgaben oder Auslandsausgaben
mit oder ohne Regionalausgaben

taglich oder als Eintagsausgabe

wochenweise (Die Zeit)

Als Sonntagszeitung (Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung)

» Redaktionelle Schwerpunkte der Ressorts untereinander

bestimmen die Zielgruppe und das Profil einer Zeitung

Verlagsmanagement HTWK Leipzig Prof. Grossmann



Markt: Zeitung in D

92—

333 Tageszeitungen

1.532 lokale Ausgaben
Gesamtauflage 18,4 Mio Exemplare (Druck)

20 Wochenzeitungen
Auflage 1,7 Mio Exemplare (Druck)

6 Sonntagszeitungen
Auflage 3,1 Mio Exemplare (Druck)

» Auf je 1.000 Einwohner kommen 260 Zeitungsexemplare
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Markt: Zeitung in D
03 I

Jahr

Entwicklung

2011 1.509

der Zahl der Zeitungen 2001 1584

1909 1582

seit dem 17. Jahrhundert ==

19849 1311
Anzahl der Titel i i
(regionale Ausgaben) 1964 1495
1954 1.500
1947 588
1843 988
1937 1.248
1934 4.275
1914 3.716
1897 2970
1881 1.963
1865 650
1849 1.680
1829 281

18. Jh. 454
17. Jh. 200

é 505 106G iﬁéﬂ Eﬂéﬂ 2565 Eﬂéﬂ 3550 406G 4560
Quelles MitteilungendeagMikrofilmarchivs (Schiitz/Pankratz) HTWK Leipzig  Prof. ApsidecTiat



Zielgruppen-Analyse
o4 |

206
. . Reg |
Welche Medien nutzen Sie e 405
4 i 61,3
. . zeitungen e
um sich tiber das lokale
25,0
Geschehen zu informieren? bl B 21
Angaben in Prozent 251
i 12,7
naler 22:'4
ARD-TV-
Sander 38,2
26,2
191
s 18,7
ar
Tri’ﬂ-g::arl'::lm 215
228
Lokales 84
Anzeiganblatt/ 118
kostenlose 13,4
Zeitung 11.8
: 200
nternetan
hoteh?:; AT
Tageszeitung 14 bis 29 Jahre
' 10,4
19,7 Bl 0bis 49 satre
Quelle: Link Institut fir Markt- und 5“}*”“““"‘:‘; ﬂf‘i B ber 50 Jahre
Sozialforschung/Horizont/30/2012. §co W Gesamt
BasE 990 Drsenen ab 14 Jahren, Juni 2012 o 1 20 30 40 HTSWK Leipzigp Psof Goossmoann



Markt: Zeitung international
o5 |

in Europa: 2.500 Tageszeitungen
Gesamtauflage 85 Mio Exemplare (Druck)
1. Deutschland (333 Tageszeitungen)
2. Spanien (130 Tageszeitungen)
3. Italien (97 Tageszeitungen)

weltweit: China und Indien groRte Zeitungsmarkte
China: 118 Mio Auflage
Indien: 110 Mio Auflage
Japan: 48 Mio Auflage
USA: 44 Mio Auflage
D: 18 Mio Auflage

Insgesamt 515 Mio Zeitungen taglich

» Deutschland ist finftgroBter Zeitungsmarkt weltweit
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Zielgruppe
oc |

in der Regel grol, breit gestreut

potentielle Leser werden undifferenziert
angesprochen

bestimmte Zielgruppen werden uber einzelne
Marktsegmente definiert

selten: zielgruppenorientiert (z.B. Arztezeitung)
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Zeitungsdruck
o7 |

Es werden Druckverfahren und —Anlagen genutzt, die in
einem hohen Tempo, in kurzer Zeit sehr grolRe Auflagen
herstellen konnen

Zeitungen werden in der Regel aus Kostengrinden
einfarbig hergestellt;

der Einsatz von Zusatzfarben erfolgt nur flir ausgewahlte
Inhalte oder besondere Anlasse

Zeitungen werden ungebunden hergestellt und
ausgeliefert

FUr Zeitungen eighen sich nur wenige ausgewahlte
Formate

Verlagsmanagement HTWK Leipzig Prof. Grossmann



Zeitungsdruck: Formate
o3

In D Standardisierung seit 1973 durch DIN 16604
vorher mehr als 60 unterschiedliche Formate

Grof3formate

Broadsheet-Format
Nordisches Format (z.B. Bild, Berliner MoPo, Leipziger Volkszeitung)
Rheinisches Format (z.B. WAZ, Thiringer Allgemeine, ND)

Schweizer Format (z.B. NZZ)
Berliner Format (z.B. taz, Le Monde (F), Der Standard (A))

Kleinformate
Tabloid (z.B. Welt kompakt, The Sun (GB), Bild am Sonntag)
Halbrheinisch (z.B. Morgenpost (Sachsen))

Verlagsmanagement HTWK Leipzig Prof. Grossmann



Absatz und Vertrieb von Zeitungen
o9 |

Zeitungsverlag

Verlags- Post- und
Vertrieb Zeitungsdienst SroBhancel

Zel?;:scchh-r;:edn- Bahnhofs- sonstiger
buchhandel | | Einzelhandel

I | | | |

handel
! 2

Leser/Kaufer



Absatz und Vertrieb von Zeitungen
100 |

Jahr
AT
Verhaltnis von 2"“_—“
] 2510 Ll
Abonnementzeitungen + J - 153
2007 -

. N 16,

StraBenverkaufszeitungen - as N
e — 16,8

2“:"["";E'E_ 17.4

1950-2012 s 58

18,2

6,1
7
T N, 151

61
S | 10,5

5,7
1 N 15!

83
1 S 11,1

1870 Jahr ELOEEUTE Anzahl
12,
— 25 o012 8
4.2 2010 8
1960
/N — 11.3 2007 9
2005 g 8
0,4
B 107 2003 8
. 2000 8
Auflage in Millionen 1907 8
Stand IVW/II 2012 ﬁg :
Strafemverkaufszeitungen
Quelle: IVW/BDZ 1980 8
. Abonnementzeitungen 1970 e
.. 1960 12
Verlagsmanagement HTWK Leipziggsy r@ssmann



Absatz und Vertrieb von Zeitungen
101 |

Marktanteile erfassbarer

12,4
oo ° Online- UHHEE Medien
Werbetrager 2011 in angebote g8 195 11 Wochen-
Tageszeitungen u. Sonntags-
Deutschland zeitungen
. 0,5 Zeitungs-
Angaben in Prozent supple-
ments
Harfunk
Bl Tageszeitungen Ry
Wochen- und Sonntagszeitungen Horfunk
| Zzeitungssupplements " Direktwerbung
B Pubiikumszeitschriften B oniine-Angebote
s HTWK Leipzi-g—-] E—"hr"gf %al%as%lmann
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Absatz und Vertrieb von Zeitungen
102 |

Einnahmen der Tageszeitungen aus

Absatz durch Einzelheftverkauf oder Abo
Anzeigengeschaft

Verlagsmanagement HTWK Leipzig Prof. Grossmann



Wie sich eine Zeitung finanziert

Finanzierungswege von Verlagen

3y
Ausweitung des Zeitungsverlags E:%" -
zum , Medienhaus®: journalistische h
und auch nicht-journalistische Diversifzierte =
Produkte kommen hinzu - Verkniip- 5 .
fung von Radakion & Vermarkiusg Zeitungs-/Medienunternehmen

Kemgeschéft: Traditionell agiert
der Verlag auf zwei Markten —

i die Zeitung als Doppelprodukt
weitere zwischen offentlicher Aufgabe
Geschiftsfelder und Unternehmen

A
Werbemarkt Leser(Nutzer-)- .-

Werbeanzeigen lokaler : markt
Unterneh .
SISITER ‘ Rboverkaufe

Oberregionale Anzeigen Einzelverkiufe

Kleinanzeigen
(Familien, Stellenmérkie...)

Beteiligungen an TV
und Horfunk

Sonstige Verkaufe
(z. B. Bordexemplare)

Line-Extensions Werbung mit Baiiagen Apps und Tabletausgabe

Veranstaltungen

Vertrieh
52,1%

\ =
Fremdbeilagen 7,9%
~

“Ouelle: BDZV Jahresbericht

Verlagsmanagement HTWK Leipzig
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Zukiinftige
Einnahmekonzepte
mobile Dienste & lokale Apps

Bezahl- Formate Online
(-Paywalls")

Stiftung & Sponsoring

Einnahmen Rechteverwertung

Prof. Grossmann



Absatz und Vertrieb von Zeitungen
104 |

Anzeigengeschaft in Tageszeitungen:

Werbeanzeigen flr Produkte oder Unternehmen
(Produktanzeigen oder Imageanzeigen)

Stellenanzeigen

Spezialmarkte (Immobilienmarkt, Automarkt, Kontaktmarkt)
Amtliche Bekanntmachungen

Programmubersichten (Kinos, Theater, Museen)

Markte zwischen Lesern (Kleinanzeigen)
Veranstaltungshinweise von Unternehmen, Organisationen

Ankindigung liber neue Angebote (Preis-, Zahlungs-, Liefer- und
Kreditbedingungen) von Unternehmen

Verlagsmanagement HTWK Leipzig Prof. Grossmann



Absatz und Vertrieb von Zeitungen
oy |

Metto-Werbeelnnahmen Verande-
in Milliarden € rungen in %

Netto- v
Femsenwerbung | 208 0.7

Werbeeinnahmen Tageszeitung | ENEEE ;56 22

erfassbarer Direktwerbung, | .95 vo1
Werbetriger 2011 Anzeigentistter | .06 ‘24
(in Mrd. Euro) Publikumszeitschriften __ 1.44 0,7
Verzeichnis-Medien IR 1.14 -1.3
Online-Angebote _ 0,99 + 15,0
Fachzeitschriften J_ 0,88 +22
AuRenwerbung __ 0,81 +58
Harfunkwerbung _ 0,71 +25
Wochen-/Sonntagsz. -T. 0,21 -19
Zeitungssupplements .:IG.I}E -0.8
Filmtheaterwerbung ﬂ:l 0,08 +13.7
0 : 2 : 4 Mde

\B}I‘aeéé%aagge%%ﬁw Gesamteinnahmen JRBAMT €. FAOK




Kosten- und Erlosstruktur
106 |5

Kosten Durchschnittswerte der
Harstmnung__ 25,6 Abonnementzeitungen
Redaktion [ 242 inD 2011

Vertrier [ 247 (in Prozent)

Anzeigen [N 155

Verwa h:ungF 10,2

Erldse

Mzﬂigﬂﬂ_ 40,1
vertrieb | 52,8

Fremdbeilagen [N 7.1
%o
| | | | |

0 10 20 30 40 50 680

Verlagsmanagement Que“ei-lmzveipzig Prof. Grossmann



Markt: Zeitung online
107 |

seit 1995 erste Web-Angebote in D

taz

Siddeutsche Zeitung
Die Zeit

Rheinische Post

2012: 660 Zeitungen auch online

Verlagsmanagement HTWK Leipzig Prof. Grossmann



Markt: Zeitung online
105 |

Entwicklung E-Paper-Auflagen 2005 - 2012

Verkaufte Auflage

/2012 196.740
/2011 144.067

/2010 95.263

I/ 2009 T8.920

/2008 68.329

2007 50.914

/2006 37.000

/2005 21121

Ver@a%%ﬁ:a%%\é-mnalsauﬂagenIisten Quelle: Auflagenstatistik der ZM@G, Leipzig  Prof. Grossmann



Zeitungswirtschaft — aktuelle Situation
1

Vertriebserlose
deutscher Zeitungen

4,6 Mrd.

2%
Digital

2014 in Euro, Quelle: PWC (geschatzt)
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Zeitungswirtschaft — aktuelle Situation
-

2000 Veranderungen in der
O%f?o, \ Verkaufsauflage
éé”or ‘%;/))60
H% -
- (v
-35%
%
\f% N\ A XA
,;2/?:@;- ‘9%02??& 7 &
(24

2000 bis 2014 (*2012,2013), 2014
Mo. bis Sa., gerundet, Quelle: IVW



Zeitungswirtschaft — aktuelle Situation

,Habe mich gestern in der
Zeitung uUber das
aktuelle Geschehen
informiert®

Zustimmung bei 14- bis 64-Jéhrigen,
Quelle: IfD Allensbach
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Zeitungswirtschaft — aktuelle Situation
1

,Habe mich gestern im
Internet Uber das
aktuelle Geschehen
informiert*

Zustimmung bei 14- bis 64-Jahrigen,
Quelle: IfD Allensbach

Verlagsmanagement



Zeitungswirtschaft — aktuelle Situation
1

Deutsche im mobilen Netz

41 Mio.

Smartphone-
Nutzer

24 Mio.

Tablet-
Nutzer

2009

Quelle: Statista/comScore, Bitkom (geschéatzt)
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Tweets
mit Inhalten

deutscher
Medien

1,9

Focus online

2014, in Millionen,
Quelle: Searchmetrics

Verlagsmanagement



EAFRESS

1.]Jahrgang

50 Cent
www.xtra.koeln

www.xtra.koeln/Zhome

XTRA
Herausgeber

Alfr_ed_ Neven DUMont._ Verlagsmanagement  HTWK Leipzig Prof. Grossmann
Christian DuMont Schutte, Isabella Neven DuMont



Die junge Zeitung am Nachmittag

Xtra fur dich, Xtra fur Koln

XTRA ist die neue, junge Zeitung fir alle Kélner, die wissen wollen, was gerade
in ihrer Stadt los ist. Auf mindestens 24 Seiten gibt es von Montag bis Freitag
Nachrichten und Reportagen aus Koéln sowie jede Menge Freizeit-, Party- und
Ausgehtipps. Wir verraten euch, auf welchem Flohmarkt ihr die besten
Schnappchen macht oder wo es noch Karten flr angesagte Konzerte gibt.

XTRA 1m Social Web!

Ab 15.30 Uhr bekommt ihr XTRA an zahlreichen Orten in der City von unseren
Promotoren, an Uber 60 Zeitungsboxen, in Kiosken und in ausgewahlten
Cafés oder Fitnessstudios.

Helene Fischer:
XTRA bietet euch an fiinf Tagen in der Woche am Nachmittag die aktuellen ist die Kult 'ff'.f"
Infos des Tages, aber vor allem auch Tipps und Empfehlungen, welches Event _‘_‘f_.",'_'f.'f..[.!'_'.':',_7‘_5—1'{-'.-_-:.:.-—--
Ihr am Abend und am nachsten Tag nicht verpassen solltet.

Die Themen in XTRA kénnt ihr selbst mitgestalten. Redet mit in der
Kélncommunity, kommentiert unseren Kélnreport des Tages, schickt uns
euren Lieblingsort, macht mit beim XTRA-Style-Check! Eure Meinung zahlt.

Verlagsmanagement  HTWK Leipzig Prof. Grossmann




Helene Fis cher\-ﬁ
Ist die Kult 0de[
kann die wqg‘lu.

Heute spielt sie vor 15 000 in der Lanxess- .!.rmi'ﬂ
entweder gel iebt oder gehasst. Dazwischen gibt's nichis. I‘.'.I ?

0:1! FCverliert
im Karnevals-
| 4] .L._ EI

Seita 16

Ab 15.30 Uhr
am Kiosk!

Hr. 8mMo, 0371114
1. Jahorgangm 50 Cent Hﬁ

wwxtrakoeln

wird
Feite 0203

Spaziergang,
MEERER ] -e2ver



Zeitungswirtschaft — aktuelle Situation
-

2000 Veranderungen in der
O%f?o, \ Verkaufsauflage
éé”or ‘%;/))60
H% -
- (v
-35%
%
\f% N\ A XA
,;2/?:@;- ‘9%02??& 7 &
(24

2000 bis 2014 (*2012,2013), 2014
Mo. bis Sa., gerundet, Quelle: IVW



Organisatorisches
11 |

Alle Folien werden zur Vorlesung als PDF online auf
OPAL gestellt zusammen mit dem Link auf den
Medienserver (Vorlesung)

Bitte Uberprifen, ob Sie in den Kurs
eingeschrieben sind und einen Referatetermin mit
Thema ausgewahlt haben!
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