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Zusammensetzung der Durchlaufzeit einer Fertigungsstufe:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 337.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 341.



Betriebswirtschaftslehre 
Prof. Dr. Ingo Cassack

333

Im Gegensatz zur Partialplanung verfolgen PPS-Systeme

(Produktionsplanungs- und -steuerungssysteme) das Ziel,

über eine integrierte Mengen-, Kapazitäts-, Produktionsprogramm-

und Terminplanung eine ganzheitliche computergestützte Produktion 

zu ermöglichen.

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 345.
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PPS-Module:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 347.
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Grunddaten eines PPS-Systems:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 348.
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Elemente des Lean Managements:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 352.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 353.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 354.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 356.



Betriebswirtschaftslehre 
Prof. Dr. Ingo Cassack

340
Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 358.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 359.
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AGENDA:

1. Standort und Geschichte der BWL

2. Aufbau des Betriebes

3. Produktion

4. Marketing

5. Investition und Finanzierung

6. Betriebswirtschaftliches Rechnungswesen
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AGENDA:

1. Grundlagen
2. Marketingziele und Marketingplanung
3. Marktforschung
4. Marketinginstrumente im Überblick
5. Produktpolitik
6. Preispolitik
7. Kommunikationspolitik
8. Distributionspolitik
9. Marketing-Mix

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 361–461.
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AGENDA:

1. Grundlagen
1.1 Bedeutungsgewinn des Marketings
1.2 Konsumgütermarketing – Investitionsgütermarketing
1.3 Ziele, Daten und Instrumente im Überblick

2. Marketingziele und Marketingplanung
2.1 Fristigkeit der Marketingplanung
2.2 Zielhierarchie im Marketing

3. Marktforschung
3.1 Ziele und Aufgaben der Marktforschung
3.2 Käuferverhalten
3.3 Marktsegmentierung
3.4 Verfahren der Datenerhebung
3.5 Datenauswertung
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AGENDA:

4. Marketinginstrumente im Überblick
4.1 Marktwirtschaftlicher Wettbewerb
4.2 Vier klassische Marketinginstrumente

5. Produktpolitik
5.1 Ziele und Teilbereiche der Produktpolitik
5.2 Produktqualität
5.3 Produktdifferenzierung
5.4 Produktimage
5.5 Kundendienst

6. Preispolitik
6.1 Ziele und Teilbereiche der Preispolitik
6.2 Preispolitik in Theorie und Praxis
6.3 Preispolitik im Rahmen der klassischen Preistheorie
6.4 Preisbildung bei unvollkommener Konkurrenz (Gutenberg-Modell)
6.5 Preispolitik in der betrieblichen Praxis
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AGENDA:

7. Kommunikationspolitik
7.1 Ziele und Teilbereiche der Kommunikationspolitik
7.2 Werbung
7.3 Verkaufsförderung
7.4 Öffentlichkeitsarbeit
7.5 Persönlicher Verkauf

8. Distributionspolitik
8.1 Ziele und Teilbereiche der Distributionspolitik
8.2 Distributionspolitik aus der Sicht des Einzelhandels
8.3 Distributionspolitik aus der Sicht des Herstellers
8.4 Optimierung der logistischen Distribution

9. Marketing-Mix
9.1 Optimierung der Marketinginstrumente
9.2 Grundsätze zum Marketing-Mix
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Determinanten des Absatzmarktes:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 363.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 364.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 366.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 366.
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Eckpfeiler des Marketings:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 367.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 368.
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Marketingplanung am Beispiel eines Automobilherstellers:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 369.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 370.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 371.
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Marktvolumen und Marktanteile:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 372.
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Marketingplanung am Beispiel eines Automobilherstellers:

Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 373.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 374.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 375.
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Quelle: Wöhe/Döring/Brösel, Einführung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 26. Aufl., München 2016, S. 376.


