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Themenübersicht

 0. Allgemeines, Ablauf, Literatur, Einteilung der Referate,  
Prüfung

 1. Der Medien- und Buchmarkt
 2. Der Buch- und Zeitschriftenverlag
 3. Der Zeitungsverlag
 4. Die Programmpolitik und –planung im Verlag
 5. Die funktionale Struktur des Verlages
 6. Die juristischen Grundlagen der Verlagsarbeit
 7. Buchpreis und Wettbewerb


HTWK Leipzig     Prof. GrossmannVerlagsmanagement          



61
Teil 2 – Buch- und Zeitschriftenverlag

 Der Verlag
 Der Buchverlag
 Der Zeitschriftenverlag
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Kalkulation von Verlagsmedien
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Der Verlag

Grundlagen des Verlages

 Verlagsgesetz (VerlG)
 seit 1901 in Kraft
 regelt Aufgaben, Honorare und Rechtsfolgen
 Basis für Verlagsvertrag zwischen Autor und Verleger/Verlag
 gilt nur für Literatur- und Musikverlage

 Urheberrechtsgesetz (UrhG)
 beschreibt Nutzungsrecht des Autors
 Übertragung des ausschließlichen Nutzungsrechts an den Verlag
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Der Verlag

Aufgaben des Verlages

 Konzeption
 Lektorat
 Herstellung
 Druck
 Bewerbung
 Vertrieb
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Der Verlag

Aufgaben des Verlages
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Konzeption Lektorat Herstellung Werbung Vertrieb

Idee
Autor
Konzept
Vertrag

Kalkulation
Preis
Copyediting
Kontakt

Gestaltung
Satz
Korrektur
Druck
Bindung

Handelsvorschau
Pressearbeit
Anzeigen
Rezensionen
Lesungen

Lagerung
Versand
Verkauf
Abrechnung

Der Verlag handelt auf eigene Rechnung und Risiko
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Der Verlag

Verlage im Wandel der Zeiten

 Verlag 1.0
 Verlag 2.0
 Verlag 3.0
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Der Verlag

Verlag 1.0

 klassischer Print-Verlag
 seit Entstehen der Verlage (15. Jhrd.) 
 bis ca 1990er Jahre
 Inhalt geht ausschließlich vom Verlag zum Leser
 das gedruckte Werk ist einzige Produktform
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Der Verlag 1.0 ist ein klassischer Printverlag
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Der Verlag

Verlag 2.0

 kombiniert Print- mit zusätzlichen Angeboten:
 digitale Medien, Webangebote, Seminare
 seit Mitte der 1990er Jahre
 Inhalt geht ausschließlich vom Verlag zum Leser
 optimiert Verwertung des Inhalts 
 ist ein Inhalte-Lieferant
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Der Verlag 2.0 ist ein Content-Provider
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Der Verlag

Verlag 3.0

 Inhalte werden in Elemente aufgeteilt angeboten 
(Granularität)

 Multimediale Aufbereitung: Animationen, Videos, 
Audiodateien

 Verlag ist kein ausschließlicher Inhalte-Lieferant
 Organisation des Inhalte-Austauschs zwischen Nutzern
 Möglichkeit zur Individualisierung
 Nutzer (Community) diskutiert und modifiziert Inhalte
 seit Mitte der 2000er Jahre
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Der Verlag 3.0 ist ein Netzwerk-Organisator
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Der Verlag

Entwicklung vom Verlag 2.0 zum Verlag 3.0

 Von Produktlinien zu Zielgruppen
 Medienneutrale Aufbereitung 
 Berücksichtigung der Kundenbedürfnisse

 Vom Hersteller zum flexiblen Content-Dienstleister
 Standardisierung
 Integration der IT-Struktur

 Vom Einkanalverlag zum Community-Publisher
 Aus Konsumenten (Lesern) werden aktive Beiträger (Autoren, 

Kommentatoren)
 Von der ein- zur mehrmedialen Marke
 Vom Produktverkäufer zum Service-Anbieter
 Umstellung der Geschäftsmodelle 
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Der Verlag

Potentiale des Verlag 3.0

 Individuelle Kapitelzusammenstellung
 „make your own (e-)book“
 Print on Demand
 Mobile Nutzung
 Kombi-Angebote Buch und E-Book
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Der Verlag

Verlagsarten
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Zeitschriftenverlage

Publikums-
zeitschriften

Fach-
zeitschriften

Buchverlage

Fachverlage
Rechts- und 

staatswissen-
schaftliche

Verlage

Baufachverlage
Kunstverlage

Wissenschafts-
verlage

Literatur- und 
Sachbuchverlage

Sachbuchverlage

Belletristische 
Verlage

Kinder- und 
Jugendbuchverlage

Lexikonverlage

Musikverlage

Schulbuchverlage

Taschenbuchverlage
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Buchverlage in D (2014)
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Buchverlage in D (2014)
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Buchverlage in D (2014)
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Organisatorisches
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 Alle Folien werden zur Vorlesung als PDF online auf 
OPAL gestellt zusammen mit dem Link auf den 
Medienserver (Vorlesung)

 Bitte überprüfen, ob Sie in den Kurs 
eingeschrieben sind und einen Referatetermin mit 
Thema ausgewählt haben!


